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Fjarde kvartalet dkade forsaljningen med
22 % till 712 (585) mkr och resultatet efter
finansnetto med 10 mkr till 108 (98) mkr.

Under 2004 6kade forsaljningen med 22 %
till 2 302 (1.882) mkr.

Resultatet efter finansnetto forbattrades
med 33 mkr till 214 (181) mkr.

Resultatet efter skatt okade till 151,8 (133,5)
mkr och vinst per aktie till 4,92 (4,51) k.
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Affarsomrade Profils forsiljning 6kade med
37 % till 1581 (1 155) mkr. Resultat efter
finansiella poster 6kade med 27 mkr till 154
(127) mkr.

Affarsomrade Detaljhandels forséljning
minskade med 1 % till 721 (727) mkr.
Resultat efter finansnetto 6kade med 6 mkr
till 60 (54) mkr.

Forsaljningen, framst av vinterplagg sasom
jackor, underklader, skidklader m m, var
cirka 50 mkr ldgre dn beraknat under 4:e

kvartalet som en foljd av det milda vadret.

Forvarvade enheter har under 2004 bidragit
med 10,8 mkr och nyetableringar har

belastat resultatet med cirka 17 mkr.

— lettav New Waves dotterbolag har fram-
kommit misstankar om ekonomiska
oegentligheter, vilket har belastat resultatet
med cirka 6 mkr. Den tidigare ledningen
har skiljts fran bolaget och en ny VD har
tillsatts. Ny ekonomichef kommer att

tillsattas inom kort.

— New Wave Group har forvarvat Dahetra
A/S med dotterbolag i Danmark, Sverige,
Norge och Bangladesh. Dahetra omsatte
cirka 83 mkr 2004 och konsolideras fr o m
1 januari 2005.

— Styrelsen har beslutat foresld bolagsstamman
en hojning av utdelningen till 1,50 (1,25)
kronor per aktie motsvarande 47,3 mkr.

— For 2005 berdknas bade forsaljning och

resultat overstiga foregaende ar.
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FORSALJNING

Fjarde kvartalet okade forsdljningen med 22 % till 712
(585) mkr. Forsaljningen, framst av vinterplagg sasom
jackor, underklader, skidklader mm var cirka 50 mkr
lagre an berdknat under 4:e kvartalet. Under 2004 dkade
forsaljningen med 22 % till 2 302 (1 882) mkr. Forvar-
vade enheter bidrog med 258 mkr och den underlig-
gande organiska tillvixten var 162 mkr. Valuta-
utvecklingen har paverkat omsattningen negativt med
8 mkr, vilket ger en organisk tillvaxt om 9 % uttrycke i
lokal valuta for helaret.

RESULTAT

Fjarde kvartalet 6kade resultatet efter finansnetto med
10 mkr till 108 (98) mkr och resultatet efter skatt med
1,9 mkr till 73,2 (71,3) mkr. Under 2004 6kade resulta-
tet efter finansnetto med 32,8 mkr till 214,71 (181,3) mkr.
Resultatet efter skatt ©kade till 151,8 (133,5) mkr och
vinst per aktie dkade till 4,92 (4,51) kr. Forvarvade en-
heter har paverkat resultatet positivt med 10,8 mkr
samtidigt som verksamhetsutvidgningen av yrkesklader
samt etableringarna i Schweiz, Kina, Spanien, Belgien
och Projob har belastat med cirka 17 mkr. l ett av New
Waves dotterbolag har det framkommit misstankar om
ekonomiska oegentligheter, framst i form av varusvinn
och bokféringsbrot, vilket har belastat kvartalet med
cirka 6 mkr.

Bruttomarginalen 6kade jamfort med foregaende
ar och uppgick till 45,9 (44,4) %.

Koncernens externa kostnader som en andel av om-
sattningen Okade och uppgick till 19,1 (17,8) % av kon-
cernens omsattning. Kostnaderna for personal 6kade
och uppgick till 14,8 (14,0) % av koncernens omsatt-
ning. Okning av de externa kostnaderna och personal-
kostnader ar en foljd av de nyetableringar som har verk-
stallts under aret.

Avskrivningarna har 6kat med 10,1 mkr till 49,7
(39,6) mkr, varav goodwillavskrivningar har 6kat med
4,1 mkr till 20,1 mkr. Forvarvade enheter, som inte var
med motsvarande period foregdende ar, svarar for 3,1
mkr i Gvriga avskrivningar.

AFFARSOMRADE PROFIL

Affarsomrade Profils forsaljning 6kade med 37 % till 1
581 (1 155) mkr. Resultat efter finansiella poster 6kade
med 27 mkr till 154 (127,0) mkr.

AFFARSOMRADE DETALJHANDEL
Affarsomrade Detaljhandels forsaljning minskade med
1% till 721 (727) mkr. Resultat efter finansnetto 6kade
med 6 mkr till 60 (54,0) mkr.

GEOGRAFISK FORDELNING

Sverige

| Sverige 6kade forsaljningen med 14 % till 956 (835)
mkr. Forvarvade enheter bidrog med 104 mkr. | Sverige
ar New Wave marknadsledande inom profil och saljer
de flesta av koncernens varumarken samt har de mest
vélutvecklade koncepten.

Tyskland

| Tyskland 6kade forsaljningen med 45 % till 181 (124)
mkr. | Tyskland saljer New Wave varumarkena Clique,
New Wave och Craft, Sagaform, Toppoint samt Swe-
dish Matchs profilkladesdistribution med varumarkena
James Harvest Sportswear och Printer Active Wear, som
konsolideras fran och med januari 2004. Hefa AB har
ocksa startat ett dotterbolag i Tyskland under 2004.

Danmark

Forsaljningen pa danska marknaden okade med 22 %
jamfort med foregaende ar, vilket ar organiskt. | Dan-
mark saljer New Wave varumarkena Clique/New Wave,
Grizzly och Craft. MacOne, Jingham och Projob kom-
mer ocksa att lanseras under 2005.

Norge

Forsaljningen pa den norska marknaden ¢kade med
11 % i lokal valuta. Valutan har paverkat omsattningen
negativt med 8 mkr, vilket gbr omsattningen uttryckt i
SEK 6kade med 5 %. | Norge saljs varumarkena Clique,
New Wave, Craft, Grizzly, James Harvest Sportswear,
Printer Active Wear och Toppoint. Vidare lanserades
Jobman i Norge i januari 2005.

Finland

Forsaljningen pa den finska marknaden dkade med 8 %.
P& den finska marknaden sdljs i huvudsak foljande kon-
cept: Cligue, New Wave, MacOne, Jingham, James Harv-
est Sportswear, Printer Active Wear, Grizzly och DAD
Sportswear. Vidare lanserades Projob i Finland i januari
2005.

Italien

Forséljningen pa den italienska marknaden dkade med
20 %. | Italien saljs varumarkena Clique, New Wave och
Craft. Vidare lanserades Jobman och INsideOUT i Ita-
lien i januari 2005.

Spanien

Forsédljningen i Spanien 6kade med 21 % till 93 mkr. |
Spanien saljs varumarkena Clique, New Wave samt
Swedish Matchs profilkladesdistribution (Texet) med
varumarkena James Harvest Sportswear och Printer
Active Wear, som konsolideras fran och med januari
2004. Under dret har ocksa varumarkena Craft och
INsideOUT lanserats i Spanien.

Benelux

Forsaljningen i Benelux 6kade med 45 % till 293 (202)
mkr. Det belgiska bolaget som ingick i forvarvet av
Swedish Matchs profilklidesdistribution med varu-
markena James Harvest Sportswear och Printer Active
Wear bidrog med 59 mkr. Ovriga varumirken som siljs
i Benelux dr Clique, New Wave, Craft, INsideOUT, Top-
point, Craft, MacOne och Jingham. Under hosten har
aven Sagaform att lanserats.

Storbritannien

Forséljningen i Storbritannien 6kade med 3 % till 56
mkr. New Wave Sportswear Ltd dkade omsattningen
bade under 3:e och 4:e kvartalet. Omsattningen 2003
inneholl en stor andel av sa kallade trading orders med
lag marginal. Trading orders innebar import direke till
detaljhandelskedjor av deras egna varumarken. Omsatt-
ningen 2004 ar uteslutande traditionell omsattning av

varumarkena Clique och New Wave, vilket ar en med-
veten strategi. Vid arsskiftet lanserades Sagaform, som
initialt inriktar sig pa detaljhandeln.

Frankrike

Forsaljningen i Frankrike har 6kat med 109 % till 62 (30)
mkr. | Frankrike séljs varumarkena Clique och New
Wave samt James Harvest Sportswear och Printer
Active Wear. James Harvest Sportswear och Printer
Active Wear siljs via Swedish Matchs tidigare profil-
kladesdistribution (Texet), som konsolideras fran och
med januari 2004. Av 6kningen ar 24 mkr forvarvade.

Schweiz

Forsaljningen som inleddes under forsta kvartalet 2004
har hittills gatt 6ver forvantan. Initialt beror etable-
ringen Clique, New Wave, James Harvest Sportswear
och Printer Active Wear. Omsattningen uppgick till 48
(8) mkr. Sedan september har dven Craft etablerats i
ett bolag som &gs till 51 % av New Wave. Marc Biver
har anstallts som VD for de bada bolagen och Tony
Romminger, en fore detta proffscyklist som ar rankad
bland de tio basta nagonsin av UCI (Union Cycliste
Internationale), har anstallts som produktutvecklare for
Crafts cykelkollektion samt marknadsansvarig for Craft
Switzerland SA. De bada sistnimnda ager minoritets-
posten i Craft-bolaget i Schweiz, vilka New Wave Group
ager ratt att forvdrva senare med stod av en kdpoption.

Kina

P& den lokala marknaden i Kina saljer New Wave profil-
klader och presentreklam till foretagsmarknaden och
Craft till sportfackhandeln. New Wave har ocksa en
tradingverksamhet, vilket innebar att New Wave hjal-
per kunder med inkop av deras "private labels” — deras
egna varumarken. New Waves roll vid "trading” &r in-
kop samt kvalitets- och leveransbevakning. New Wave
har ocksa startat en mindre syfabrik. Syftet med fabri-
ken &r att sy upp till den inhemska forséljningen och
att ha en effektiv benchmarking vid inkop.

Ovrigt

En stor del av exporten fran Craft till detaljhandeln samt
en del av James Harvest Sportswear och Printer Active
Wear till profilmarknaden sker via distributorer.
Distributérerna debiteras royalty pa varans inkops-
varde. Vdrdet som dessa varor séljs for bedoms pa ars-
basis i aterforsiljarledet vara cirka 150 mkr.

NYETABLERINGAR

Etableringen i Schweiz med forsaljningsstart den 15 ja-
nuari 2004 har gatt over forvantan och i september
har aven Craft borjat att saljas pa denna marknad via
ett bolag som &gs till 51 %. Craft Suisse SA har dock
belastat resultatet med 4,7 mkr for 2004.

Produktutvecklingen av New Waves satsning pa
yrkesklader under namnet Projob gar enligt plan och
lanseringen skedde i augusti 2004. Kollektionen har
mottagits mycket positivt av aterforsiljarna. Projob
kommer att lanseras i Danmark, Finland och Benelux
véaren 2005.

Konceptet INsideOUT lanserades i Italien och i Spa-
nien hosten 2004. Andra lanseringar som har pabor-
jats ar Sagaform och Craft, som bérjade saljas och lager-
foras i Belgien respektive Spanien under hosten 2004.

Jobman lanseras i Norge och Italien i bérjan av 2005
och Dahetra kommer att lansera MacOne och Jingham
i Danmark under 2005.

INKOP

New Wave har inképskontor i Bangladesh, Vietnam,
HongKong och Kina sedan tidigare och sedan slutet
av 2004 i Turkiet samt Guandong i Kina. Vid arsskiftet
forsvann kvoterna mellan Kina och Europa och New



Wave kommer darfor att flytea inkdpsvolymer till Kina
och pa sa sitt optimera inkopen.

FORVARV

Swedish Match Advertising Products

New Waves forvarv av Swedish Matchs profilklades-
distribution konsolideras fran och med januari 2004.
Swedish Match har sedan 1998 varit aterforsaljare i
grossistledet pa atta marknader (Benelux, Tyskland,
Spanien, Frankrike, Portugal, Storbritannien, Osterrike
och Schweiz) av profilklader under varumarkena James
Harvest Sportswear och Printer Active Wear, som 4gs
av New Wave.

Den Gvertagna verksamheten omsatte under 2002
cirka 150 mkr och antalet anstéllda uppgar till ungefar
50 personer. Logistiskt hanteras distributionen framst
fran ett centrallager i Belgien.

Under 2004 belastade forvarvet resultatet, da re-
surser har lagts pa uppbyggnad av varulager och ser-
vice. New Wave hade fore forvarvet royaltyintakter pa
Swedish Matchs forsaljning av James Harvest Sports-
wear och Printer Active Wear.

D.A.D. Sportswear

D.A.D. Sportswear konsolideras fran och med april
2004. Bolaget ar verksamt inom forsaljning av profil-
klader till aterforsaljare. Bolagets forséljning sker till
storsta delen 6ver internet, och kunderna aterfinns i
Sverige och Finland. Bolaget omsatte under 2003 cirka
15,6 mkr med ett resultat efter finansiella poster pa cirka
900 tkr.

Genom forvarvet starker New Wave ytterligare sin
stallning pa den svenska och finska profilmarknaden.
Bolagets varumarke D.A.D. Sportswear, kollektion och
forsdljningskanaler passar mycket val in i New Waves
verksamhet.

Bolaget kommer att fran och med 2005 integreras
med Hefa och pa sa satt fa kostnadsbesparingar.

Jobman

Genom forvarvet av Jobman uppfyller New Wave sin
uttalade malsattning att etableras inom yrkesklader.
Med forvdrvet av Jobman samt lanseringen av Projob i
augusti 2004 har New Wave ett mycket starkt sorti-
ment av yrkesklader och tacker darmed de tre produkt-
omradena inom affarsomrade Profil, d v s profilklader,
yrkesklader och presentreklam, val.

Jobman har redan idag en hog marknadsandel i
Sverige, men blir nu annu attraktivare med hjalp av
ProJob samt New Waves 6vriga varumarken inom af-
farsomrade Profil. Mest intressant ar att New Wave
erhdllit ett starkt varumarke och sortiment att lansera
over hela Europa. | och med att Jobman ar koncentre-
rat pa Sverige finns det en stor potential vid lansering i
ovriga lander genom New Waves dotterbolag. Malet
ar att lansera Jobman i minst tva till tre linder per ar
under de kommande aren med start i Norge och Ita-
lien i borjan av 2005.

Jobman omsatte cirka 150 mkr under 2003 med
mycket god lonsamhet. Jobman har idag 30 anstéllda
och merparten av forsaljningen sker i Sverige. Forvar-
vet konsolideras in i New Wave fran och med den 1
april 2004 och medforde en positiv resultatmassig ef-
fekt redan 2004. Ar 2005 kommer att belastas med in-
vesteringar for etablering av Jobman utanfor Sverige.

Dahetra

New Wave Group har forvarvat Dahetra A/S med dot-
terbolag i Danmark, Sverige, Norge och Bangladesh.
Den fasta delen av kopeskillingen uppgar till cirka 20
mkr med tillagg av en rorlig del som ar beroende av
koncernens resultatutveckling under 2005 — 2009. Av
den fasta delen kommer 10 mdkk erlaggas genom en
riktad apportemission av New Waves Groups B-aktier

till kurs 125 SEK per aktie. Dahetra-koncernens eget
kapital berdknas uppga till cirka 11 mdkk, vilket med-
for en goodwill om cirka 9 mdkk berdknat pa den
initiala kopeskillingen.

Dahetra-koncernen ar en av de ledande aktorerna
i Nordeuropa inom textiltryck, transferframstalining
och broderi. Antalet anstallda ar 94 personer fordelat
pa forséljning, administration, design och produktion.
Koncernen omsatte 2004 cirka 83 mkr med en mindre
forlust. Dahetra konsolideras fr o m 1 januari 2005.

Forvarvet medfor att New Wave har tagit yteerli-
gare ett steg mot att bli en komplett leverantor ge-
nom att kunna erbjuda bade produkter och markning.
Genom forvdrvet gar New Wave ocksé in i ett nytt seg-
ment med bastextil till lagpris. Genom att dven kunna
tillhandahalla méarkning blir hanteringen for koncernens
kunder lattare, da farre parter blir inblandade med
minskad ledtid och kapitalbindning for New Waves
kunder.

KAPITALBINDNING

Under perioden ¢kade kapitalbindning av varor med
294 mkr till 972 (678) mkr, av vilka forvarvade enheter
har bidragit med 150 mkr. Kundfordringarna ékade
med 104 mkr till 482 (379) mkr, av vilka forvarvde en-
heter har bidragit med 67 mkr.

INVESTERINGAR, FINANSIERING OCH
LIKVIDITET

Koncernens kassapaverkande nettoinvesteringar upp-
gick under januari—december 2004 till -245 (-80) mkr.
Kassaflodet uppgick fore investeringar och foretagsfor-
varv till 2 (76) mkr och efter investeringar och fore-
tagsforvarv till -245 (-4) mkr. Nettoskulden uppgick till
886 (693) mkr och koncernen hade cirka 1300 mkr i
kreditramar den 31 december 2004.

PERSONAL OCH ORGANISATION

Antalet arsanstéllda den 31 december 2004 uppgick
till 1269 (806) personer varav 41% var kvinnor och 59 %
var man.

TECKNINGSOPTIONER |

NEW WAVE GROUP AB

New Wave har tva program for teckningsoptioner till
anstallda utestaende. Ett som I6per till och med den
30 juni 2005 om 614 760 optionsratter med ett [6sen-
pris om 51,90 kr, och ett som l6per till och med den 30
juni 2006 om 922 140 optionsratter med ett |6senpris
om 58,60 kr.

UTSIKTERNA FOR 2005
New Wave ar inne i en expansiv fas med flera etable-
ringar av befintliga koncept pa nya marknader och
uppbyggnad av lokala varulager for att 6ka servicenivan,
vilket kommer att leda till hog tillvaxt. Dessa offensiva
satsningar ger en hog tillvaxt, men har belastat resulta-
tet under 2004 och kommer att belasta resultatet for
2005. For 2005 berdknas bade forsaljning och resultat
Overstiga foregende ar.

Tidigare lamnad prognos avseende 2004 har infriats.

MODERBOLAGET

Forsaljningen uppgick till 70 (93) mkr. Resultatet efter
finansiella poster uppgick till 43,4 (35,7) mkr. Netto-
upplaningen dkade med 166 mkr och kassapaverkande
nettoinvesteringarna uppgick till -230 (-82) mkr.

REDOVISNINGSPRINCIPER

New Wave har en omfattande katalogproduktion. Ti-
digare har de externa kostnaderna for framtagande av
respektive katalog kostnadsforts i sin helhet nar den ar
klar att skickas ut. En stringent tolkning av RR15 inne-
bar att alla utgifter kostnadsfors Iopande. Denna tolk-

ning infor New Wave per 31/12-04, vilket innebar en
andring av redovisningsprincip. Omrakning av jam-
forelsesiffrorna har ej gjorts, da det endast har ovasent-
lig resultateffekt. RR. 29 ersattningar till anstallda, som
inforts under 2004, medfor inga forandringar. | Sverige
saknas uppgifter fran Alecta som underlag for varde-
ring varfor bolaget redovisar pensionsataganden som
en avgiftsbestamd plan.

OVERGANG TILL IFRS

Fran och med 2005 skall samtliga noterade bolag inom
den Europeiska Unionen uppratta sin koncernredovis-
ning enligt International Financial Reporting Standards
(IFRS). Redovisningsradets rekommendationer, som til-
lampas av New Wave-koncernen till och med 2004, ar
i stor utstrackning baserade pa IFRS varfor koncernre-
dovisningen harigenom till stora delar redan anpassats
till det nya regelverket.

De visentligaste forandringarna i redovisnings-
principerna for New Wave-koncernen avser redovis-
ningen av goodwill, finansiella instrument samt mino-
ritetsintressen. Enligt Overgangsreglerna i IFRS 1 har
New Wave valt att inte tillimpa IFRS 3 pa éldre for-
varv.Jamforelsetal avseende forvarv gjorda under 2003
och tidigare har darfor inte omarbetats. Forvarv som
genomforts under 2004 kommer att redovisas i enlig-
het med IFRS 3.

Med anledning av att avskrivning av goodwill inte
langre ska ske, forbattras New Wavekoncernens netto-
resultat med 20,1 mkr.

IAS 32 och 39 avseende finansiella instrument til-
lampas fran ar 2005 utan krav pa omrakning av jamfo-
relsetal varfor effekterna avseende dessa standards inte
har beaktats nedan.

IFRS 2 Share Based Payment medfor ingen effekt
pa New Wavekoncernen. De aktierelaterade options-
program som finns traffas inte av IFRS 2.

Effekterna av overgangen till IFRS beskrivs nedan
genom en kvantitativ avstamning av 2004 ars resultat
och stallning. Uppgifterna dr preliminara da regelverket
kan komma att dndras under hela 2005.
Sammanstalining av effekter av évergangen till IFRS

Resultat 2004 tillimpade redovisningsprinciper 152
Effekt av overgang till IFRS

Goodwill 20
Minoritetsintressen 1
Resultat 2004 IFRS (prel.) 173

Eget kapital 31 dec. 2004

tillimpade redovisningsprinciper 886
Effekt av overgang till IFRS

Goodwillavskrivningar 2004 20
Uppskjuten skatt -4
Minoritetsintressen 8
Eget kapital 31 dec. 2004 IFRS (prel.) 910
BOLAGSSTAMMA

Ordinarie bolagsstamma ager rum den 12 maj kI 13,00
i ForeningsSparbanken Sjuharads horsal, Asbogatan 8 i
Boras.

Arsredovisningen beriknas finnas tillganglig for
aktiedgarna den 28 april 2005 pa bolagets huvudkon-
tor i Ytterby.

UTDELNING

Styrelsen har beslutat foresla bolagsstamman en utdel-
ning om 1,50 (1,25) kronor per aktie, motsvarande 47,3
mkr.

NOMINERINGSKOMMITTE

Enligt beslut vid ordinarie bolagsstamma i New Wave
Group 2003 har en nomineringskommitté inréttats,
bestaende av styrelsens ordférande (sammankallande)



samt en representant for envar av bolagets tva storsta
aktiedgare. Sammansattningen av nominerings-
kommittén infor styrelsevalet pa arets ordinarie bolags-
stamma, som dger rum den 12 maj 2005, &r enligt fol-
jande:

Hakan Thylén, styrelseordférande och sammankallande.
Torsten Jansson, VD och storsta aktiedgare

Britt Reigo, representant for Robur.

SPLIT/FONDEMISSION

Bolagsstammans beslut att hoja aktiekapitalet genom
overforing fran overkursfonden, en sa kallad fondemis-
sion, genomfordes 30 den juli. Aktiens nominella be-
lopp 6kade ddarmed fran 0,50 kr till 12 kr. Vidare ge-
nomfordes bolagsstammans beslut om split 2:1 genom
minskning av aktiens nominella belopp till 6 kr vid
samma datum.

tressenter har tillgang till internet distribueras inte na-
gon papperskopia av delarsrapporterna med automa-
tik sedan tredje kvartalet 2004, utan finnas tillganglig
pa New Waves hemsida www.nwg.se. Den som énskar
en papperskopia kan kontakta New Waves huvudkon-

tor vid varje enskilt tillfalle.

KALENDARIUM

20 april 2005

Delarsrapport for forsta kvartalet, Q1
12 maj 2005 k. 13,00

Bolagsstimma i Boras,
ForeningsSparbankens horsal.

15 juli 2005

Delarsrapport for andra kvartalet, Q2
27 oktober 2005
Delarsrapport for tredje kvartalet, Q3

FOR YTTERLIGARE INFORMATION

KONTAKTA:

Verkstéllande direktor Torsten Jansson
Telefon: 0708-99 80 50, 0303-24 65 01
E-post: torsten,jansson@nwg.se

Vice verkstallande direktor Goran Harstedt
Telefon: 0708-99 80 17, 0303-24 65 02
E-post: goran.harstedt@nwg.se

Finanschef Krister Magnusson
Telefon: 0708-99 80 21, 0303-24 65 11
E-post: kristermagnusson@nwg.se

DELARSRAPPORTER Stockholm den 10 februari 2005
En av New Waves framgangsfaktorer har varit att halla New Wave Group AB (publ)
i kostnaderna. Da de flesta aktiedgare och Ovriga in-  Styrelsen
Resultatrakningar
3 Man 3 Mén 12 Mén 12 Man

OKT-DEC OKT-DEC JAN-DEC JAN-DEC
MKR 2004 2003 2004 2003
Nettoomsattning 712,3 584,7 23022 18819
Ovriga intékeer 7,2 12,0 20,0 13,5*
Rorelsens kostnader
Handelsvaror -374,0 -310,7 -1246/4 -1047,2
Ovriga externa kostnader -123,5 -957 -440,2 -3351
Personalkostnader -959 -74,8 23411 -2639
Avskrivning av materiella och
immateriella anlaggningstillgangar -105 -10,4 -49,7 -39,6
Ovriga kostnader 02 0.2 2,5 -4,5
Rorelseresultat 115,8 104,9 242,3 205,1
Finansnetto -7,9 -6,9 -28,2 -23,8
Resultat efter finansiella poster 107,9 98,0 214,1 181,3
Skatt pa periodens resultat -31,8 -24,5 -61,3 -46,5
Minoritetens andel av periodens resultat -29 22 -1,0 -13
Periodens resultat 73,2 71,3 151,8 133,5
Resultat per aktie
Resultat per aktie fore utspadning 2,37 2,46 492 4,51
Resultat per aktie efter utspadning 2,36 2,43 491 4,49
Vgt antal aktier fore utspadning 30861493 29 580 424 30861493 29580 424
Vgt antal aktier efter utspadning 30919 495 29698 378 30919 495 29698 378

* Avser valutakursvinster och realisationsvinster.



Kvartalsvisa resultatrdkningar (mkr)

2004 2003 2002
Kvartal Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4
Nettoomsattning 468,8 5958 5253 7123 415,2 4688 413,2 584,7 327,6 411,2 370,0 5785
Ovriga intakter 31 41 56 7,2 04 14 -03 12,0 03 04 0,7 08
Handelsvaror 2567 3178 2980  -3740  |-2394  -2605  -2366  -3107  |-1960 2388 2194  -3265
Bruttoresultat 2152 282,1 2329 345,5 1762 209,7 1763 286,0 1319 172,8 1513 2528
Bruttovinst i % 452 46,7 433 47,5 423 44,4 42,7 469 40,2 419 40,7 43,6
Externa kostnader -105,5 -105,0 -106,2 -1235 -83,1 -71,8 -84,5 -95,7 -69,4 -55,1 -689 -84,6
Personalkostnader -788 -85,0 -81,4 -95,9 -63,4 -66,5 -59,2 -74,8 -49,0 -48,6 -52,5 -66,2
Avskrivningar -11,9 -138 -135 -105 -10,1 -84 -10,7 -104 -8,7 -75 -9,6 -69
Ovriga kostnader 0,0 0,0 -2,7 02 -2,0 -04 -19 -02 -04 -0,6 -1,6 -02
Rorelseresultat 19,0 78,3 29,1 115,8 17,6 62,6 20,0 104,9 4,4 61,0 18,7 94,9
Rénteintakter 07 0,0 16 12 06 07 08 06 0,7 14 05 05
Rantekostnader -6,5 -82 -7.8 91 -57 -6,6 -6,7 7,5 -80 -7,7 -11,9 -94
Resultat efter finansnetto 13,2 70,1 22,9 107,9 12,5 56,7 14,1 98,0 -2,9 54,7 7,3 86,0
Skatt -43 184 69 3138 31 14,38 -4 245 06 -81 31 -190
Minoritetens andel 09 1,0 - -29 08 -1,8 19 -2,2 0,5 -0,4 -1,0 -9,1
Periodens resultat 9,8 52,7 16,0 73,2 10,2 40,1 11,9 71,3 -3,0 46,2 3,2 57,9
Balansrdkningar
31-dec 31-dec 31-dec 31-dec
MKR 2004 2003 2002 2001
Tillgangar
Immateriella anlaggningstillgangar 14,2 173 193 165
Goodwill 3208 249,0 1991 131,8
Ovriga anlaggningstillgangar 262,7 2324 174,0 93,5
Varulager 9719 6778 605,2 5631
Kundfordringar 4824 3788 358,3 2613
Ovriga kortfristiga fordringar 754 673 614 50,7
Likvida medel 84,1 219 14,2 12,1
Summa tillgdngar 2211,5 1 644,5 14315 1129,0
Skulder och eget kapital
Eget kapital 8864 6126 511,2 4348
Minoritetsintresse 8,2 2,2 319 22,5
Rantebdrande skulder 9703 7144 6432 531,8
Rantefria skulder 346,6 3153 2452 1399
Summa skulder och eget kapital 2211,5 1644,5 1431,5 1129,0
Forandring i eget kapital
Eget kapital 6126 511,2 4348 346,8
Effekt av byte av redovisningsprincip -95 - -8,6 -
Eget kapital efter byte av redovisningsprincip 603,1 5112 426,2 346,8
Optionspremie 08 4,5 0,6 -
Omrakningsdifferens 22,7 -11,2 18
Nyemission 169,7 - - 24,0
Resultat for perioden 1518 1335 104,3 81,7
Utdelning -36,3 -254 21,7 17,7
Eget kapital 886,4 612,6 511,2 434,8




Kassaflodesanalys 1AN- 1JAN- 1JAN- 1JAN-
31DEC 31DEC 31 DEC 31DEC
MKR 2004 2003 2002 2001
Den lopande verksamheten
Resultat fore finansiella poster 2423 205,1 1793 1276
Poster som inte ingdr i kassaflodet
Forandring av pensionsavsattningar 04 02 - -
Omréakningsdifferans 01 14 -0,1 -14
Avskrivningar 49,7 39,6 36,7 255
Reavinst vid avyttring av anldggningstillgangar -1,8 -1,1 - -20
Erhéllen ranta 44 2,7 21 50
Erlagd ranta -326 -26,5 -36,2 -325
Betald inkomstskatt <725 -47,7 -41,0 -2838
Kassaflode fran den Iopande verksamheten
fore forandring av rorelsekapital 190,0 173,7 140,8 93,4
Forandring av rorelsekapital -187,7 97,7 199 11
Kassaflode efter forandring av rorelsekapital 2,3 76,0 160,7 94,5
Forvarv av dotterbolag * -175,6 -7 -111,4 -78,0
Investering i anlaggningstillgangar -70,7 74,4 -41,6 -15,4
Forséljning i anldggningstillgangar netto 09 15 -06 83
Kassaflode fran investeringsverksamheten -245,4 -80,0 -153,6 -85,1
Amortering langfristig fordran - - 04 1,1
Upptagna lan 1917 385 16,3 -244
Nyemission 149,7 - - -
Utbetald utdelning -363 -254 -21,8 17,7
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 305,1 13,1 -5,1 -41,0
Avrets kassaflode 62,0 9,1 2,0 31,6
Likvida medel vid arets borjan 219 14,2 121 423
Kursdifferens i likvida medel 02 -14 0,1 14
Likvida medel vid arets slut 84,1 21,9 14,2 12,1
*| posten ingar:
Goodwill -41,7 71 -79,5 -39,0
Rorelsekapital -196,2 - -77,0 -102,2
Anlaggningstillgangar -9,0 - -50,1 -49,2
Overtagna lan 71,3 - 952 884
Betalt genom apportemission - - - 24,0
Paverkan pa kassaflodet -175,6 -71 -111,4 -78,0
NkaeItaI JAN-DEC JAN-DEC JAN-DEC JAN-DEC JAN -DEC
2004 2003 2002 2001 2000
Forséljningstillvaxt % 223 11,5 320 20,2 331
Antal arsanstallda 1269,0 806,0 7290 4220 3380
Bruttovinstmarginal % 45,9 44,4 42,0 40,5 388
Rorelsemarginal % 105 109 10,6 10,0 106
Vinstmarginal % 6,6 71 62 64 6,1
Avkastning pa eget kapital % 20,3 238 22,0 209 237
Avkastning pa sysselsatt kapital % 154 16,5 16,9 14,7 17,7
Soliditet % 40,5 37,4 379 40,5 36,7
Nettoskuldsittningsgrad % 100,0 1131 123,0 1195 1233
Nettoskuld Mkr 886,2 6925 629,0 519,7 4278
Rantetackningsgrad ggr 7,6 7.8 438 41 55
Kapitalomsattningshastighet ggr 12 12 13 14 14
Varulagrets omsattningshastighet ggr 15 16 16 15 16
Nettoinvesteringar Mkr 2454 80,0 1536 85,1 366
Kassaflode fore investeringar Mkr 23 76,0 160,7 94,5 -109.8
Kassaflode efter investeringar Mkr -243,1 -4,0 71 9,4 -146,4
Eget kapital per aktie Kr 28,72 21,13 17,80 15,00 11,47
Eget kapital per aktie efter utspadning Kr 28,17 21,04 17,27 14,92 11,96
Aktiekurs 31 december Kr 127,50 75,00 37,50 37,50 35,00
Utdelning/aktie Kr 1,50 1,25 0,88 0,75 063
P/E-tal 2593 16,30 10,45 13,30 15,40
P/S-tal 1,71 1,16 0,65 0,85 0,94
Kurs/Eget kapital 4,44 3,56 2,15 2,50 3,05

Definitioner

AVKASTNING PA EGET
KAPITAL

Nettovinsten enligt resultat-
rakningen i procent av genom-
snittligt justerat eget kapital.

AVKASTNING PA
SYSSELSATT KAPITAL
Resultat efter finansnetto plus
finansiella kostnader i procent av
genomsnittlige sysselsatt kapital.

BRUTTOMARGINAL
Forsalining med avdrag for direkta
varukostnader i procent av
rorelsens netcoomsattning.

KAPITALOMSATTNINGS-
HASTIGHET

Omsattningen dividerat med
genomsnittlig balansomslutning.

NETTOSKULD-
SATTNINGSGRAD
Rantebarande skulder reducerade
med finansiella rdntebarande
tillgdngar i procent av eget kapital.

RANTETACKNINGSGRAD
Resultat efter finansnetto plus
finansiella kostnader dividerat
med finansiella kostnader.

RORELSEMARGINAL
Rorelseresultat efter avskrivningar
i procent av arets fakturering.

SOLIDITET

Eget kapital inkl minoritet i
procent av balansomslutningen.

SYSSELSATT KAPITAL
Balansomslutningen minskat med
icke rantebdrande skulder och
icke rantebarande avsattningar.

VINSTMARGINAL
Nettovinst i procent av rorelsens
nettoomsattning.
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Omsdttning per land (mkr)

JAN - DEC JAN - DEC FORANDRING
LAND 2004 2003 MKR %
Sverige 956 835 121 15
Benelux 293 202 91 45
Tyskland 181 124 57 46
Norge 180 171 9 5
Finland 180 166 14
Italien 140 117 23 20
Spanien 93 77 16 21
Danmark 64 52 12 23
Frankrike 62 30 32 107
England 56 54 2 4
Schweiz 48 8 40 500
Ovrigt utlandet 49 44 5 1
Totalt 2302 1880 422 22

New Waves aktie

Aktiekapitalet i New Wave uppgar till 189.284.004 kronor, fordelat pa totalt 31.547.334 aktier, varje aktie pa nominellt 6,00 kronor. Aktierna har lika race till andel i bolagets
tillgdngar och resultat. Varje aktie av serie A berattigar till tio roster och varje aktie av serie B berattigar till en rost. New Waves aktier av serie B ar sedan den 11 december 1997

noterade vid Stockholmsborsen och noteras nu pa borsens O-lista. En noteringspost uppgar till 100 aktier.

UTDELNINGSPOLITIK

Styrelsens mal ar att utdelningen till aktiedgare ska motsvara minst 30 procent av koncernens resultat efter skatt dver en konjunkturcykel.

AKTIEAGARE

Antalet aktiedgare uppgick den 31 december 2004 till 6 791 (4 009). De institutionella investerarna kontrollerade totalt 34 procent av kapitalet och 8,2 procent av résterna.
De tio storsta aktiedgarna svarade vid samma tidpunkt for 64 procent av kapitalet och 86 procent av rosterna. Utlandska agare svarade for 7,5 procent av kapitalet och 2,5

procent av rosterna.

NEW WAVES TIO STORSTA AGARE 2004-12-31

AKTIEAGARE Antal Aktier Antal Roster Kapital % Roster %
Torsten Jansson 11053 646 104 250 206 35,0% 79,5%
Robur 3030913 3030913 9,6% 23%
AMF Pension 1274 400 1274 400 4,0% 1,0%
Tredje AP Fonden 985 700 985 700 3,1% 0,8%
SEBs fonder 892 636 892 636 2,8% 0,7%
Livforsakrings AB Skandia 761 856 761 856 2,4% 0,6%
F Lux-Non-Resident/domestic rates 649 472 649 472 21% 0,5%
Lannebo Smabolag 515 348 515 348 1,6% 0,4%
Domani AB 451980 451980 1,4% 0,3%
Forbundsfonden 450 360 450 360 1,4% 0,3%
20066 311 113 262 871 63,6% 86,3%
AGARFORDELNING | NEW WAVE 2004-12-31

Antal aktier Antal roster Kapital % Roster %
Sverige 29 178 060 127 942 620 92,5% 97,5%
Agare bosatta utanfér Sverige, exkl.USA 2005 995 2905 995 6,4% 2,2%
USA 363279 363279 1,2% 0,3%
Totalt 31547 334 131211 894 100,0% 100,0%
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New Wave Group AB (publ)
Box 2129, 442 02 Kungilv
Tel 0303-24 65 00

Fax 0303-24 65 99
info@nwg.se

www.nwg.se

New Wave i korthet

New Wave dr ett tillvaxtforetag inriktat pa att leverera
profilklader, presentreklam och arbetsklader till fore-
tag samt klader, skor, presenter och hemtextil till kon-
sumenter genom aterforsaljare. Detta astadkoms ge-
nom att vi etablerar, forvarvar och utvecklar varu-
marken inom namnda produktomraden.

New Wave verkar inom tva affarsomraden, dels pa
marknaden for klader och presentreklam genom for-
sdljning till oberoende profilforetag, dels pa detalj-
handelsmarknaden via aterforséljare i fraimst present-,
sport- och skofackhandeln. Genom att verka inom
bada dessa marknadssegment far koncernen en brarisk-
spridning. Stora samordningsfordelar uppnas genom
att stora delar av sortiment etc. kan vara gemensamt
for de bagge affarsomradena.

New Waves konkurrenskraft ligger framfor allt i
design, inkop, logistik och marknadsforing av d4gda varu-
mérken. Produkterna tillverkas framst i Asien och till
en mindre del i Europa. Koncernens mest kinda egna
varumarken ar Craft, Sagaform, Seger, Grizzly, New
Wave, Clique, James Harvest Sportswear, Printer Active
Wear, Toppoint, M-Pen, Mac One, Jingham, Jobman
och Pax, samt licensierade Umbro, Nordica, Rollerblade
och Exel. New Wave har sedan starten visat stark till-
vaxt med goda marginaler.

New Wave
Dressing people, marketing companies.



