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“Fortsatt god resultat- och forsadljningstillvaxt”

Tredje kvartalet dkade forsaljningen
med 27 % till 525 (413) mkr och resul-
tatet efter finansnetto med 8,8 mkr till
22,9 (14,1) mkr.

Under januari—september dkade
forsaljningen med 23 % till 1590 (1 297)
mkr.

Resultatet efter finansnetto forbattra-
des med 22,9 mkr till 106,2 (83,3) mkr.

Resultatet efter skatt Okade till 78,6
(62,2) mkr och vinst per aktie till 2,56
(2,10) kr.

Affarsomrade Profils forsdljning dkade
med 35 % till 1070 (791) mkr. Resultat
efter finansiella poster 6kade med 17,7
mkr till 80,8 (63,1) mkr.

Affirsomrade Detaljhandels forsaljning
Okade med 3 % till 520 (506) mkr.
Resultat efter finansnetto 6kade med
5,3 mkr till 25,5 (20,2) mkr.

— Med anledning av den goda resultat-
utvecklingen forbereds nu yteerligare

nyetableringar.

— Europe’s 500 utsag New Wave till det
59:e snabbast vaxande foretaget i

Europa.
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FORSALJNING

Under januari-september okade forsdljningen med
23 % till 1590 (1 297) mkr. Forvarvade enheter bidrog
med 168 mkr och den underliggande organiska tillvax-
ten var 125 mkr. Valutautvecklingen har paverkat om-
sattningen negativt med 8 mkr, vilket ger en organisk
tillvaxt om 10,3 % uttrycke i lokal valuta.
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RESULTAT

Under januari—september 2004 ©kade resultatet efter
finansnetto med 22,9 mkr till 106,2 (83,3) mkr. Det rul-
lande resultatet for 12 méanader 6kade med 12,6 % till
204 (181) mkr jamfort med helaret 2003. Resultatet
efter skatt dkade till 78,6 (62,2) mkr och vinst per aktie
okade till 2,56 (2,10) kr. Forvarvade enheter har paver-
kat resultatet positivt med 6,9 mkr samtidigt som
verksamhetsutvidgningen av yrkesklader samt etable-
ringarna i Schweiz, Kina, Spanien, Belgien och Jobman
har belastat med kostnader om cirka 10,6 mkr.

Bruttomarginalen 6kade jamfort med foregaende ar
och uppgick till 45,1 (43,3) %.

Koncernens externa kostnader som en andel av om-
sattningen Okade och uppgick till 19,9 (18,5) % av kon-
cernens omsattning. Kostnaderna for personal 6kade
och uppgick till 15,4 (14,6) % av koncernens omsatt-
ning. Okning av de externa kostnaderna och personal-
kostnader ar en foljd av New Waves tillvixtsstrategi.

Avskrivningarna har 6kat med 10,17 mkr till 39,2 (29,1)
mkr, varav goodwillavskrivningar har 6kat med 4,6 mkr
till 16 mkr. Forvarvade enheter, som inte var med mot-
svarande period foregaende ar, svarar for 2,3 mkr i ov-
riga avskrivningar.

AFFARSOMRADE PROFIL

Affarsomrade Profils forséljning 6kade med 35 % till
1070 (791) mkr. Resultat efter finansiella poster kade
med 17,7 mkr till 80,8 (63,1) mkr.

AFFARSOMRADE DETALJHANDEL

Affirsomrade Detaljhandels forsaljning 6kade med 3 %
till 520 (506) mkr. Resultat efter finansnetto dkade med
5,3 mkr till 25,5 (20,2) mker.

GEOGRAFISK FORDELNING

Sverige

| Sverige 6kade forsdljningen med 15 % till 684 (596)
mkr. Forvarvade enheter bidrog med 75 mkr. | Sverige
ar New Wave marknadsledande inom profil och séljer
de flesta av koncernens varumarken samt har de mest
valutvecklade koncepten.

Tyskland

| Tyskland 6kade forsdljningen med 45 % till 126 (87)
mkr. | Tyskland saljer New Wave varumarkena Clique,
New Wave och Craft, Sagaform, Toppoint samt Swe-
dish Matchs profilkladesdistribution med varumarkena
James Harvest Sportswear och Printer Active Wear, som
konsolideras fran och med januari 2004. Hefa AB har
ocksa startat ett dotterbolag i Tyskland under 2004.

Danmark

Forsaljningen pa danska marknaden har 6kat med 23 %
och New Wave Danmark A/S har okat forsaljningen
med 24 % jamfort med foregaende ar.

Norge

Forséljningen pa den norska marknaden ¢kade med
8 % i lokal valuta. Valutan har paverkat omsattningen
negativt med 8 mkr, vilket gér omsattningen uttryckti
SEK 6kade med 2 %. | Norge sljs varumarkena Clique/
New Wave, Craft, Grizzly, James Harvest Sportswear/
Printer Active Wear och Toppoint. Till arsskiftet kom-
mer Jobman att lanseras i Norge.

Finland

Forséljningen pa den finska marknaden har 6kat med
4 %. P& den finska marknaden saljs i huvudsak foljande
koncept: Clique/New Wave, MacOne/Jingham, James
Harvest Sportswear/Printer Active Wear, Grizzly och
DAD Sportswear. Till drsskiftet kommer Projob att lan-
seras i Finland.

Italien

Forséljningen pa den italienska marknaden har okat
med 24 %. | Italien séljs varumarkena Clique/New Wave
och Craft. Till arsskiftet kommer Jobman och Inside Out
att lanseras i Italien.

Spanien

Forséljningen i Spanien har dkat med 18 % till 65 mkr. |
Spanien séljs varumarkena Clique/New Wave samt
Swedish Matchs profilkladesdistribution (Texet) med
varumarkena James Harvest Sportswear/Printer Active
Wear, som konsolideras fran och med januari 2004.
Under aret har ocksa varumarkena Craft och Inside Out
lanserats i Spanien.

Benelux

Forsaljningen i Benelux 6kade med 53 % till 194 (127)
mkr. Det belgiska bolaget som ingick i forvarvet av
Swedish Matchs profilklidesdistribution med varu-
markena James Harvest Sportswear/Printer Active
Wear bidrog med 39 mkr. Ovriga varumirken som siljs
i Benelux ar Clique/New Wave, Craft, Inside Out, Top-

point, Craft och MacOne/Jingham. | host kommer dven
Sagaform att lanseras.

Storbritannien

Forsaljningen i Storbritannien minskade med 10 % till
36 mkr, under tredje kvartalet dkade dock forséljningen
med 1 mkr. Omsattningen 2003 inneholl en stor andel
av sd kallade trading orders med lag marginal. Trading
orders innebar import direke till detaljhandelskedjor av
deras egna varumarken. Omsattningen 2004 dr uteslu-
tande traditionell omsattning av varumarkena Clique/
New Wave, vilket ar en medveten strategi. Vid arsskif-
tet lanserades Sagaform och det inriktar sig initialt pa
detaljhandeln.

Frankrike

Forsaliningen i Frankrike har 6kat med 120 % till 44 (20)
mkr. | Frankrike séljs varumarkena Clique/New Wave
samt James Harvest Sportswear/Printer Active Wear.
James Harvest Sportswear/Printer Active Wear siljs via
Swedish Matchs profilkladesdistribution (Texet), som
konsolideras fran och med januari 2004. Av 6kningen
ar 17 mkr forvarvade.

Schweiz

Forsaljningen som inleddes under forsta kvartalet 2004
har hittills gatt 6ver forvantan. Initialt beror etable-
ringen Clique/New Wave och James Harvest
Sportswear/Printer Active Wear. Omsattningen upp-
gick till 33 (6) mkr. Sedan september har dven Craft
etableras i ett bolag som ags till 51 % av New Wave.
Marc Biver har anstallts som VD for de bada bolagen
och Tony Romminger, en fore detta proffscyklist som
ar rankad bland de tio bésta nagonsin av UCI (Union
Cycliste Internationale), har anstéllts som produktut-
vecklare for Crafts cykelkollektion samt marknadsans-
varig for Craft Switzerland SA.

Kina

P& den lokala marknaden i Kina saljer New Wave profil-
klader och presentreklam till foretagsmarknaden och
Craft till sportfackhandeln. New Wave har ocksa en
tradingverksamhet, vilket innebar att New Wave hjal-
per kunder med inkop av deras "private labels” — deras
egna varumarken. New Waves roll vid "trading” &r in-
kop samt kvalitets- och leveransbevakning.

Ovrigt

En stor del av exporten fran Craft till detaljhandeln samt
en del av James Harvest Sportswear/Printer Active Wear
till profilmarknaden sker via distributérer. Distributore-
rna debiteras royalty pa varans inkdpsvarde. Vardet som
dessa varor siljs for bedoms pa arsbasis i aterforsaljarle-
det vara cirka 150 mkr.

NYETABLERINGAR

Etableringen i Schweiz med forséljningsstart den 15 ja-
nuari i ar har gact 6ver forvantan och i september har
aven Craft borjat att séljas pa denna marknad via ett
bolag som &gs till 51 %.

Produktutvecklingen av New Waves satsning pa yrkes-
klader under namnet Projob gar enligt plan och lanse-
ringen har nu paborjats. Kollektionen har mottagits
mycket positivt av aterforsaljarna.

Konceptet Inside Out lanserades i Italien den 1 januari
och i Spanien den 1 juli. Andra lanseringar som kom-
mer att ske under hosten ar Sagaform och Craft som
borjar att siljas och lagerforas i Belgien respektive Spa-
nien.



INKOP

New Wave har inképskontor i Bangladesh, Vietnam,
HongKong, Kina sedan tidigare och sedan i &r Turkiet
samt Guandong i Kina. Till &rsskiftet kommer kvoterna
mellan Kina och Europa att forsvinna och New Wave
har beredskap for att flytta inkdpsvolymer mellan lan-
derna och p s& satt optimera inkdpen.

FORVARV

Swedish Match Advertising Products

New Waves forvary av Swedish Matchs profilklades-
distribution konsolideras fran och med januari 2004.
Swedish Match har sedan 1998 varit aterforsaljare i
grossistledet pa atta marknader (Benelux, Tyskland,
Spanien, Frankrike, Portugal, Storbritannien, Osterrike
och Schweiz) av profilklader under varumarkena James
Harvest Sportswear och Printer Active Wear, som 4gs
av New Wave.

Den 6vertagna verksamheten omsatte under 2002 cirka
150 mkr och antalet anstallda uppgar till ungefar 50
personer. Logistiskt hanteras distributionen fran ett
centrallager i Belgien.

Under 2004 forvantas inte nagot resultatbidrag fran
forvarvet, da resurser kommer att laggas pa uppbygg-
nad av varulager och service. New Wave hade fore for-
varvet royaltyintakter pa Swedish Matchs forséljning
av James Harvest Sportswear och Printer Active Wear.

DA.D. Sportswear

D.A.D. Sportswear konsolideras fran och med april
2004. Bolaget &r verksamt inom forsaljning av profil-
klader till aterforséljare. Bolagets forsaljning sker till
storsta delen ver internet, och kunderna aterfinns i
Sverige och Finland. Bolaget omsatte under 2003 cirka
15,6 mkr med ett resultat efter finansiella poster pa cirka
900 tkr.

Genom forvarvet starker New Wave ytterligare sin stall-
ning pa den svenska och finska profilmarknaden. Bola-
gets varumarke D.A.D. Sportswear, kollektion och
forsaljningskanaler passar mycket val in i New Waves
verksamhet.

Forvarvet bedoms inte medfora nagon resultateffekt
for koncernen under 2004, medan forvarvet darefter
forvantas medfora en positiv resultateffeke.

Jobman

Genom forvarvet av Jobman uppfyller New Wave sin
uttalade malsattning att etableras inom yrkesklader.
Med forvdrvet av Jobman samt lanseringen av Projob i
augusti i ar har New Wave ett mycket starkt sortiment
av yrkesklader och tacker darmed de tre produkt-
omradena inom affarsomrade Profil, det vill sdga profil-
klader, yrkesklader och presentreklam, val.

Jobman har redan idag en hog marknadsandel i Sverige,
men blir nudnnu attraktivare med hjélp av Projob samt
New Waves 6vriga varumarken inom affarsomrade Pro-
fil. Mest intressant ar att New Wave fér ett starkt varu-
marke och sortiment att lansera éver hela Europa. | och
med att Jobman dr koncentrerat pa Sverige finns det
en stor potential vid lansering i 6vriga lander genom
New Waves dotterbolag. Malet ar att lansera Jobman i
minst tva till tre linder per ar under de kommande
aren med start i Norge och Italien i borjan av 2005.

Jobman omsatte cirka 150 mkr under 2003 med mycket
god l6nsamhet. Jobman har idag 30 anstallda och mer-
parten av forsaljningen sker i Sverige. Forvarvet konso-
lideras in i New Wave fran och med den 1 april 2004
och férvantas medfora en positiv resultatmassig effekt
redan innevarande ar, trots att 2004 och 2005 kommer
att belastas med investeringar for etablering avJobman
utanfor Sverige.

KAPITALBINDNING

Under perioden ¢kade kapitalbindning av varor med
384 mkr till 1061 (678) mkr, av vilka forvarvade enhe-
ter har bidragit med 171 mkr. Kundfordringarna 6kade
med 98 mkr till 446 (348) mkr, av vilka forvarvde enhe-
ter har bidragit med 99 mkr.

INVESTERINGAR, FINANSIERING OCH
LIKVIDITET

Koncernens kassapaverkande nettoinvesteringar upp-
gick under januari-september 2004 till -263 (-60) mkr.
Kassaflodet uppgick fore investeringar och foretagsfor-
varv till -122 (-57) mkr och efter investeringar och f6-
retagsforvarv till -385 (-117) mkr. Nettoskulden upp-
gick till 1034 (806) mkr och koncernen hade cirka 1 300
mkr i kreditramar den 30 september 2004.

PERSONAL OCH ORGANISATION

Antalet drsanstéllda den 30 september 2004 uppgick
till 1017 (779) personer varav 38 % var kvinnor och
62 % var man.

TECKNINGSOPTIONER |

NEW WAVE GROUP AB

New Wave har tva program for teckningsoptioner till
anstallda utestaende. Ett som I6per till och med den
30 juni 2005 om 614 760 optionsratter med ett [6sen-
pris om 51,90 kr, och ett som |6per till och med den 30
juni 2006 om 922 140 optionsratter med ett [6senpris
om 58,60 kr.

UTSIKTERNA FOR 2004

New Wave dr inne i en expansiv fas med flera etable-
ringar av befintliga koncept pa nya marknader och
uppbyggnad av lokala varulager for att 6ka servicenivan,
vilket kommer att leda till hog tillvaxt. For 2004 berak-
nas forsaljningstillvaxt och resultat verstiga foregaende
ar.

MODERBOLAGET

Forséljningen uppgick till 50 (70,4) mkr. Resultatet ef-
ter finansiella poster uppgick till 20,9 (30,1) mkr. Netto-
upplaningen 6kade med 245 mkr och nettoinves-
teringarna uppgick till 230 (41,8) mkr.

REDOVISNINGSPRINCIPER

Samma redovisningsprinciper som foregaende ar har
tillimpats. RR. 29 ersattningar till anstéllda, som inforts
under 2004, medfor inga forandringar. | Sverige saknas
uppgifter fran Alecta som underlag for vardering var-
for bolaget redovisar pensionsataganden som en
avgiftsbestamd plan.

SPLIT/FONDEMISSION

Bolagsstammans beslut att hoja aktiekapitalet genom
overforing fran 6verkursfonden, en sa kallad fondemis-
sion, genomfordes 30 den juli. Aktiens nominella be-
lopp 6kade ddrmed fran 0,50 kr till 12 kr. Vidare ge-
nomfordes bolagsstammans beslut om split 2:1 genom
minskning av aktiens nominella belopp till 6 kr vid
samma datum.

DELARSRAPPORTER

En av New Waves framgangsfaktorer har varit att halla
i kostnaderna. Da de flesta aktiedgare och Gvriga in-
tressenter har tillgang till internet kommer inte ndgon
papperskopia av delarsrapporterna att distribueras med
automatik fran och med tredje kvartalet 2004 utan fin-
nas tillganglig pa New Waves hemsida www.nwg.se.
Den som Onskar en papperskopia kan kontakta New
Waves huvudkontor vid varje enskilt tillfélle.

KALENDARIUM

10 februari 2005

Bokslutskommunikeé for 2004

20 april 2005

Delarsrapport for forsta kvartalet, Q1
15 juli 2005

Delarsrapport for andra kvartalet, Q2
27 oktober 2005

Delarsrapport for tredje kvartalet, Q3

Boras den 25 oktober 2004
New Wave Group AB (publ)
Torsten Jansson

VD

FOR YTTERLIGARE INFORMATION
KONTAKTA:

Verkstallande direktor Torsten Jansson
Telefon: 0708-99 80 50, 0303-24 65 01
E-post: torstenjansson@nwg.se

Vice verkstéllande direktor Goran Harstedt
Telefon: 0708-99 80 17, 0303-24 65 02
E-post: goran.harstedt@nwg.se

Finanschef Krister Magnusson
Telefon: 0708-99 80 21, 0303-24 65 11
E-post: kristermagnusson@nwg.se

GRANSKNINGSRAPPORT

Vi har 6versiktligt granskat denna delarsrapport enligt
den rekommendation som FAR utfardat.

En oversiktlig granskning dr vésentligt begransad jam-
fort med en revision. Det har inte framkommit nagot
som tyder pa att delarsrapporten inte uppfyller kra-
ven enligt bors- och drsredovisningslagarna.

Bords den 25 oktober 2004

Bertel Enlund Per Schwartzman
Auktoriserad revisor

Ernst & Young AB

Auktoriserad revisor
Ernst & Young AB

Finansiell information »



Resultatrdkningar

9 Man 9 Man 12 Man 12 Man

JAN-SEP JAN-SEP OKT-SEP JAN-DEC
MKR 2004 2003 2003/04 2003
Nettoomsattning 1589,9 1297,2 2174,6 1881,9
Ovriga intakter 12,8 15 24,8 13,5*
Rorelsens kostnader
Handelsvaror -872,5 -736,6 -1183,2 -1047,2
Ovriga externa kostnader -316,7 -2394 -412,4 -3351
Personalkostnader -245,2 -189,2 -320,0 -2639
Avskrivning av materiella och
immateriella anldggningstillgangar -39,2 -29,1 -49,6 -396
Ovriga kostnader 2,7 57 29 -4,5
Rorelseresultat 126,4 98,7 231,3 205,1
Finansnetto -20,2 -15,4 -27,1 -23,8
Resultat efter finansiella poster 106,2 83,3 204,2 181,3
Skatt pa periodens resultat -29,5 -22,0 -54,1 -46,5
Minoritetens andel av periodens resultat 19 09 -0,3 -1,3
Periodens resultat 78,6 62,2 149,8 133,5
Resultat per aktie
Resultat per aktie fore utspadning 2,56 2,10 4,88 4,51
Resultat per aktie efter utspadning 2,51 2,10 4,80 4,49
Vgt antal aktier fore utspadning 31723571 29 580 424 30723571 29580 424
Vagt antal aktier efter utspadning 31287 996 29 588 896 31196 092 29 698 378
* Avser valutakursvinster och realisationsvinster.
Kvartalsvisa resultatrdkningar (mkr)

2004 2003 2002

Kvartal Q1 Q2 Q3 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4
Nettoomsattning 4688 595,8 5253 4152 4688 4132 584,7 3276 4112 3700 5785
Ovriga intakeer 31 4,1 56 04 1,4 -03 12,0 03 04 0,7 08
Handelsvaror 2567 -3178  -2980 | -2394 2605  -2366  -3107 | -1960  -2388  -2194  -3265
Bruttoresultat 215,2 282,1 2329 176,2 209,7 176,3 286,0 131,9 172,8 151,3 252,8
Bruttovinst i % 45,2 46,7 43,3 42,3 44,4 42,7 469 40,2 419 40,7 43,6
Externa kostnader -105,5 -105,0 -106,2 -83,1 -71,8 -84,5 -95,7 -69,4 -55,1 -689 -84,6
Personalkostnader -7838 -850 -814 -63/4 -66,5 -59,2 -74,8 -49,0 -486 -52,5 -66,2
Avskrivningar -119 -13,8 -13,5 -10,1 -84 -10,7 -104 -8,7 -7,5 -9,6 -69
Ovriga kostnader 00 00 -2,7 -20 -04 -19 -0,2 -04 -06 -1,6 -0,2
Rorelseresultat 19,0 78,3 29,1 17,6 62,6 20,0 104,9 4,4 61,0 18,7 94,9
Ranteintakter 0,7 0,0 1,6 0,6 0,7 0,8 0,6 0,7 14 0,5 05
Réantekostnader -6,5 -8,2 -7,8 -57 -6,6 -6,7 -7,5 -8,0 -7,7 -11,9 -9,4
Resultat efter finansnetto 13,2 70,1 22,9 12,5 56,7 14,1 98,0 -2,9 54,7 7,3 86,0
Skatt -43 184 69 31 148 41 245 -06 -8,1 31 -19,0
Minoritetens andel 09 1,0 - 08 -1,8 19 -2,2 05 -0,4 -1,0 -9,1
Periodens resultat 9,8 52,7 16,0 10,2 40,1 11,9 71,3 -3,0 46,2 3,2 57,9




Balansrakningar

30 SEP 30 SEP 31DEC 31 DEC

MKR 2004 2003 2003 2002
Tillgangar
Immateriella anlaggningstillgangar 14,4 15,7 173 193
Goodwill 338,6 253,5 249,0 1991
Ovriga anlaggningstillgangar 2539 2193 2324 174,0
Varulager 10614 7329 6778 605,2
Kundfordringar 4458 3482 3788 3583
Ovriga kortfristiga fordringar 112 61,1 67,3 61,4
Likvida medel 80,0 27,6 219 14,2
Summa tillgangar 2306,1 1658,3 1644,5 1431,5
Summa skulder och eget kapital
Eget kapital 8274 5395 612,6 51,2
Minoritetsintresse 11 04 22 319
Rantebédrande skulder 11139 8339 7144 643,2
Rantefria skulder 363,7 284,5 315,3 245,2
Summa skulder och eget kapital 2 306,1 1658,3 1 644,5 1431,5
Forandring i eget kapital
Eget kapital 6126 511,2 5112 434,8
Effekt av byte av redovisningsprincip - -86
Eget kapital efter byte av redovisningsprincip 6126 511,2 511,2 426,2
Optionspremie 08 4,0 45 0,6
Omriakningsdifferens 2,0 -12,6 -11,2 18
Nyemission 169,7 - - -
Resultat for perioden 78,6 62,2 133,5 104,3
Utdelning -36,3 -253 -25,4 -21,7
Eget kapital 827,4 539,5 612,6 511,2
Omsdttning per land (mkr)

JAN-SEP JAN-SEP FORANDRING
LAND 2004 2003 MKR %
Sverige 684 596 88 15
Benelux 194 127 67 53
Norge 124 122 2 2
Finland 125 120 5 4
Tyskland 126 87 39 45
Italien 97 78 19 25
Spanien 65 55 10 18
Frankrike 44 20 24 17
England 36 40 -4 -10
Danmark 37 30 7 23
Schweiz 33 6 28 506
Ovrigt utlandet 25 17 8 47
Totalt 1590 1297 293 23



Kassaflodesanalys TAN-  1JAN- 1JAN- 1JAN- 1JAN-
30 SEP 30 SEP 31 DEC 31DEC 31DEC
MKR 2004 2003 2003 2002 2001
Den Iépande verksamheten
Resultat fore finansiella poster 1264 98,7 205,1 1793 127,6
Poster som inte ingdr i kassaflodet
Forandring av pensionsavsattningar - - 02 - -
Omriakningsdifferens -0,2 15 14 -0,1 -14
Avskrivningar 392 291 39,6 36,7 25,5
Reavinst vid avyttring av anldggningstillgangar 24 -1,0 -11 - -20
Erhallen ranta 32 45 2,7 2,1 50
Erlagd ranta -23,4 -19,9 -26,5 -36,2 -325
Betald inkomstskatt -389 -25,5 -47,7 -41,0 -28,8
Kassaflode fran den Iopande verksamheten
fore forandring av rorelsekapital 103,9 87,4 173,7 140,8 93,4
Forandring av rorelsekapital -225,7 -144.8 -97,7 19,9 11
Kassaflode efter forandring av rorelsekapital -121,8 -57,4 76,0 160,7 94,5
Forvarv av dotterbolag* -175,6 -7 -7 -111,4 -78,0
Investering i anlaggningstillgangar 91,2 -54,1 -74,4 -41,6 15,4
Forséljning i anldggningstillgangar netto 35 15 15 -06 83
Kassaflode fran investeringsverksamheten -263,3 -59,7 -80,0 -153,6 -85,1
Amortering langfristig fordran - 038 - 04 1,1
Upptagna lan 3294 156,6 385 16,3 -24/4
Nyemission 149,7 - - - -
Utbetald utdelning -363 -254 -254 21,8 17,7
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 442,8 132,0 13,1 -5,1 -41,0
Avrets kassaflode 57,7 14,9 9,1 20 -316
Likvida medel vid arets borjan 219 14,2 14,2 12,1 42,3
Kursdifferens i likvida medel 02 -15 -14 0,1 14
Likvida medel vid periodens slut 79,8 27,6 219 14,2 12,1
*| posten ingar:
Goodwill -41,7 7,1 -7, -79,5 -390
Rorelsekapital -196,2 - - -77,0 -102,2
Anlaggningstillgdngar -9,0 - - -50,1 -49,2
Overtagna lan 713 - - 95,2 88,4
Betalt genom apportemission - - - - 24,0
Paverkan pa kassaflodet -175,6 7.1 -7,1 -111,4 -78,0
NkaeItaI JAN-SEP JAN-SEP  JAN-DEC  JAN-DEC  JAN-DEC JAN-DEC
MKR 2004 2003 2003 2002 2001 2000
Forséljningstillvaxt % 226 17,1 11,5 320 20,2 331
Antal drsanstallda 10170 779,0 806,0 729,0 422,0 3380
Bruttovinstmarginal % 45,1 433 44,4 42,0 40,5 3838
Rorelsemarginal % 80 7,6 109 10,6 10,0 10,6
Vinstmarginal % 49 4,8 7,1 62 6,4 6,1
Avkastning pa eget kapital % 14,6 16,2 238 22,0 209 23,7
Avkastning pa sysselsatt kapital % 10,5 10,8 16,5 16,9 14,7 17,7
Soliditet % 359 326 374 379 40,5 36,7
Nettoskuldsittningsgrad % 125,0 159,3 1131 123,0 1195 1233
Nettoskuld mkr 10339 806,3 6925 629,0 519,7 427,8
Rantetackningsgrad ggr 55 52 7.8 438 4,1 55
Kapitalomsattningshastighet ggr 1,1 1,1 12 13 14 14
Varulagrets omsattningshastighet ggr 13 1,5 16 16 1,5 16
Nettoinvesteringar mkr 1474 59,7 79,9 1532 85,1 36,6
Kassaflode fore investeringar mkr -121,8 -57,4 759 160,7 94,5 -109,8
Kassaflode efter investeringar mkr -385,1 -117,1 -4,0 74 9,4 -146,4
Eget kapital per aktie kr 26,23 18,61 21,13 17,80 15,00 11,47
Eget kapital per aktie efter utspadning kr 25,77 18,60 21,04 17,27 1492 11,96
Aktiekurs 31 december kr - - 75,00 37,50 37,50 35,00
Utdelning/aktie kr - - 1,25 0,88 0,75 0,63
P/E-tal - - 8,15 523 6,65 7,70
P/S-tal - - 0,58 033 043 047
Kurs/Eget kapital - - 1,78 1,06 1,25 1,53

Definitioner

AVKASTNING PA EGET
KAPITAL
Nettovinsten enligt resultat-

rakningen i procent av genom-
snittligt justerat eget kapital.

AVKASTNING PA
SYSSELSATT KAPITAL

Resultat efter finansnetto plus
finansiella kostnader i procent av
genomsnittlige sysselsatt kapital.

BRUTTOMARGINAL

Forsalining med avdrag for direkta
varukostnader i procent av
rérelsens nettoomsattning.

KAPITALOMSATTNINGS-
HASTIGHET

Omsattningen dividerat med
genomsnittlig balansomslutning.

NETTOSKULD-
SATTNINGSGRAD

Rantebirande skulder reducerade
med finansiella rintebarande
tillgdngar i procent av eget kapital.

RANTETACKNINGSGRAD

Resultat efter finansnetto plus
finansiella kostnader dividerat
med finansiella kostnader.

RORELSEMARGINAL
Rorelseresultat efter avskrivningar
i procent av arets fakturering.
SOLIDITET

Eget kapital inkl minoritet i
procent av balansomslutningen.

SYSSELSATT KAPITAL

Balansomslutningen minskat med
icke rantebérande skulder och
icke rantebdrande avsittningar.

VINSTMARGINAL

Nettovinst i procent av rorelsens
nettoomsattning.



New Waves aktie

Aktiekapitalet i New Wave uppgar till 189 284 004 kronor, fordelat pa totalt 31 547 334 aktier, varje aktie pa nominellt 6,00 kronor. Aktierna har lika race till andel i
bolagets tillgangar och resultat. Varje aktie av serie A berdttigar till tio roster och varje aktie av serie B berattigar till en rost. New Waves aktier av serie B ar sedan den

11 december 1997 noterade vid Stockholmsbérsen och noteras nu pa borsens O-lista. En noteringspost uppgar till 100 aktier.

UTDELNINGSPOLITIK

Styrelsens mal ar att utdelningen till aktiedgare ska motsvara minst 30 % av koncernens resultat efter skatt dver en konjunkturcykel.

AKTIEAGARE

Antalet aktie4gare uppgick den 30 september 2004 till 5 610 (3 768). De institutionella investerarna kontrollerade totalt 38 % av kapitalet och 8,6 % av rosterna. De
tio storsta aktiedgarna svarade vid samma tidpunke for 67,8 % av kapitalet och 87,3 % av rosterna. Utldndska 4gare svarade for 6,9 % av kapitalet och 2,3 % av

rosterna.

NEW WAVES TIO STORSTA AGARE 2004-09-30

AKTIEAGARE Antal Aktier Antal Roster Kapital % Roster %
Torsten Jansson 11 065 646 104 250 206 351% 79,5%
Robur 3029725 3029725 9,6% 2,3%
AMF Pension 1985 148 1985 148 63% 1.5%
SEBs fonder 1023316 1023316 32% 0,8%
Tredje AP Fonden 950 000 950 000 3,0% 0,7%
Handelsbankens smabolagsfond 819936 819936 2,6% 0,6%
F Lux-Non-Resident/domestic rates 742 872 742 872 2,4% 0,6%
Livforsakrings AB Skandia 666 356 666 356 2,1% 0,5%
Domani AB 556980 556 980 1,8% 0,4%
Lannebo Smabolag 556 848 556 848 1,8% 0,4%
21396 827 114 581 387 67,8% 87,3%

AGARFORDELNING | NEW WAVE 2004-09-30
Antal aktier Antal roster Kapital % Roster %
Sverige 29394973 128 159 533 93,2% 97,7%
Agare bosatta utanfdr Sverige, exkl. USA 1909 215 2809 215 6,1% 2,1%
USA 243146 243146 0,8% 0,2%
Totalt 31547 334 131211894 100,0% 100,0%

AKTIENS UTVECKLING MOT CARNEGIE SMALL CAPS INDEX (CSX) OCH SX ALL-SHARE INDEX
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NewWhoe
G R O U P

New Wave Group AB (publ)
Box 2129, 442 02 Kungilv
Tel 0303-24 65 00

Fax 0303-24 65 99
info@nwg.se

www.nwg.se

New Wave i korthet

New Wave dr ett tillvaxtforetag inriktat pa att leverera
profilklader, presentreklam och arbetsklader till fore-
tag samt klader, skor, presenter och hemtextil till kon-
sumenter genom aterforsaljare. Detta astadkoms ge-
nom att vi etablerar, forvarvar och utvecklar varu-
marken inom namnda produktomraden.

New Wave verkar inom tva affarsomraden, dels pa
marknaden for klader och presentreklam genom for-
sdljning till oberoende profilforetag, dels pa detalj-
handelsmarknaden via aterforséljare i fraimst present-,
sport- och skofackhandeln. Genom att verka inom
bada dessa marknadssegment far koncernen en brarisk-
spridning. Stora samordningsfordelar uppnas genom
att stora delar av sortiment etc. kan vara gemensamt
for de bagge affarsomradena.

New Waves konkurrenskraft ligger framfor allt i
design, inkop, logistik och marknadsforing av dgda varu-
marken. Produkterna tillverkas framst i Asien och till
en mindre del i Europa. Koncernens mest kanda egna

varumarken ar Craft, Sagaform, Seger, Grizzly, New
Wave, Clique, James Harvest Sportswear, Printer Active
Wear, Toppoint, M-Pen, Mac One, Jingham, Jobman
och Pax, samt licensierade Umbro, Nordica, Rollerblade
och Exel. New Wave har sedan starten visat stark till-
vaxt med goda marginaler. Forsdljningen har senaste
tolv aren 6kat med drygt 40 % per ar.

New Wave
Dressing people, marketing companies.



