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This is New Wave Group

) o

New Wave Group ar ett tillvaxtbolag. Vi skapar, férvarvar och utvecklar varumarken och
produkter for profil och detaljhandeln.

Vi har tre rorelsesegment: Profil; profilklader, yrkesklader och gavor som séljs till oberoende
profilaterforsaljare, Sport & Fritid samt Gavor & Heminredning, till konsumenter genom
detaljhandelsforetag som arbetar med specialiserade butiker.

Vi ar verksamma genom tva séljkanaler; profilmarknaden och detaljhandelsmarknaden.
Genom att vara aktiv pa bada dessa marknader uppnar koncernen en bra riskspridning. Vi
uppnar aven stora samordningsférdelar genom att stora delar av sortimentet kan anvandas pa
bada forsaljningskanalerna.

New Wave Group’s styrka ar design, inkdp, logistik och marknadsforing av vara varumarken.
Produkterna ar huvudsakligen tillverkade i Asien och till en viss, mindre del i Europa.

New Wave Group har sedan starten uppvisat en stark tillvaxt med bra marginaler.



Historisk utveckling

4800
4600 +
4400 ©
4200 +
4000 -
3800 +
3600
3400 -
3200 +
3000 -
2800 +
2600 +
2400 +
2200 +
2000 +
1800 +
1600 T
1400 +
1200 +
1000 +
800 |
600 +
400 -
200 -

94 95

96

97

00 01 02 03 04 05

06

—Sales, MSEK ——PBT, MSEK

07

08

09

10

1

340
320
300
280

L 260
L 240
L 220

200
180
160
140

T 120

100




Det brittiska fotbollsméarket Umbro &r ett av
New Wave groups fyra licensierade
varumarken.

Vara varumarken
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Vara rorelsesegment och
marknader

New Wave Group distribuerar mer &n 40 olika
varumarken, varav fyra ar licensierade varumarken.
Resterande ar helagda.

Varje varumarke kategoriseras till vilket av vara tre
rorelsesegment det tillhor, Profil, Sport & Fritid och
Gavor & Heminredning.

Varumarkena distribueras bade i forsaljningskanalen
profil och i forsaljningskanalen detalj for att uppna god
riskspridning.



New Wave Group tacker in Profils alla tre ]
undersegment, profilklader, profilprodukter P r' O f | I
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Profil &r New Wave Groups storsta rorelsesegment och ar
uppdelat i tre undersegment, profilklader, profilprodukter
och arbetsklader.

Rorelsesegmentets hemmamarknad ar de nordiska
landerna som ocksa star for storsta delen av forsaljningen
med 43 % 2011.

Varumarkena i rorelsesegmentet Profil saljs till storsta
delen pa profilmarknaden, men nagra varumarken saljs
aven pa detaljhandelsmarknaden.




Profil
profilklader

New Wave Group erbjuder klader anpassade for tryck och
broderi som, i tillagg till pris och kvalitet, ocksa tacker in alla
anvandningsomraden och storlekar — fran prisvarda
basplagg till detaljerade plagg i exklusiva material, fritids-,
arbets- och sportklader i klassiska och trendfarger, i storlekar
fran XS till XXXL.

* Harvest profilklader som skapar lagkansla

* Jingham basplagg i klassiska foretagsfarger for stora
volymer

* Clique hogkvalitativa basplagg och accessoarer i en

mangd farger och storlekar
*New Wave exklusiva och eleganta profilklader

* Printer enkel design till ett bra pris

* Grizzly sportiga profilklader av god kvalitet for aktiva
manniskor

* Texas Bull basplagg for aktiviteter som kraver stora volymer

*Mac One bred kollektion klassiska plagg for intern och extern
marknadsforing

*D.A.D maritima profilklader fér ambitiosa foretag

* Hurricane starka basplagg




Profil

profilprodukter

Konceptet profilprodukter ar brett och segmentet tacker en
mangd olika produkter och prisklasser.

New Wave Group kan erbjuda allt fran pennor, USB-minnen
och digitala fotoramar till vaskor, baddset och frotté.

% Lord Nelson

klassiska hogkvalitativa badd-, bad- och kokstextilier

* Queen Anne badd- bad- och heminredningsprodukter som ger

* Wilson Staff
* Toppoint

* Nightingale
* Cottover

* Philips

* d-vice
% Lord Nelson

bra varde for pengarna

prisvarda hogpresterande golfbollar som ar val
lampade for profilering (licensierat varumarke)

gavor sdsom pennor, USB-minnen och logotops som
forstarker ett foretags identitet

textilprodukter till oslagbara priser
hdgkvalitativa profilprodukter i frotté och fleece
ett urval av Philips for profilmarknaden
(licensierat varumarke)

innovativa hdgteknologiska prylar och manicker
exklusiva baddset och badtextilier



Inom vissa yrkesomraden finns ett stort %
behov a skyddsklader. | Sverige
fragan hart av fackforeningarng

Profil
arbetsklader

New Wave Group kan erbjuda arbetsklader for
yrkeskategorier som bygg och anlaggning, malare och
murare, transport och service och hotell och restaurang.

Kollektionen omfattar allt, frAn underklader till ytterplagg for
alla arstider och vaderférhallanden, varselklader, skor,
handskar, barsystem och tillbehor.

Alla plagg och produkter &r ergonomiska och hallbara och
finns i storlekar for bade man och kvinnor.

* Jobman arbetsklader for byggnadsarbetare, malare och
transportforetag
* ProJob komplett utbud av arbetsklader, inklusive skyddsskor,

varselklader och flamsakra plagg
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VIision

Visionen for rérelsesegmentet Profil ar att bli Europas
ledande leverantor av profilprodukter och en av de
ledande leverantérerna av profilprodukter i USA genom
att erbjuda kunderna ett brett produktutbud, starka

varumarken, god kunskap och service samt ett 6verlagset
helhetskoncept.




Sport & Fritid

Sport & Fritid bestar av 14 olika varumarken. Tva licensierade
varumarken — Speedo och Umbro — séljs vid sidan av
koncernens egna varumarken.

Sport & Fritid svarade for 41 % av koncernens forsaljning
2011.

Den mesta forsaljningen sker pa detaljhandelsmarknaden
(sportfackhandeln), men en del férsaljning sker ocksa pa
profilmarknaden.

* Speedo varldsledande varumarke inom badklader
(licensierat varumarke)

* Clique Retail basplagg for aktiva manniskor

* Umbro banbrytande ikoniskt fotbollsmérke (licensierat
varumarke)

* Craft exklusiva sportklader for langdskidakning, I6pning,
cykling och alpin skidakning

* Seger tekniskt stickade méssor och strumpor

* Cutter & Buck oklanderliga klassiska golfplagg

* ANNIKA Cutter & Bucks exklusiva damkollektion skapad i

samarbete med Annika Sérenstam
* Skdna Marie hogkvalitativa bekvama damskor
* Kate Lord sofistikerade och roliga golfinspirerade damplagg

* Auclair en av Kanadas ledande leverantdrer av handskar
* AHEAD golfkepsar, golfplagg fér man och golftillbehor
* PAX barnskor av hégsta kvalitet

* Paris Glove handskar fér man, kvinnor och barn
* Laurentide  arbetshandskar, skyddshandskar och regnklader



ekniskt stickade mdssor burna av
ssica Lindell Vlkarby och Maria
tila-Holmner.

Sport & Fritid
vision

Visionen for rérelsesegmentet Sport & Fritid ar att géra de
heldgda varumarkena Craft och Seger internationella
varumarken inom funktionella idrottsklader samt att géra
Cutter & Buck till ett varldsledande varumarke inom golf.

Visionen ar ocksa att starka Umbro pa den svenska
marknaden och Speedo aven pa de norska och danska
marknaderna.

Avseende vara nyforvarv vill vi lansera AHEAD i Europa
och pa sikt uppna samma marknadsposition som i USA.
Varumarket Auclair ska ta en ledande position &ven i
Europa och vi ska samtidigt anvanda Paris Gloves starka
distributionsplattform for att lansera koncernens andra
varumarken i Kanada.

Sammantaget vill vi bli den ledande sportgrossisten, bade
I Sverige och dvriga europeiska lander samt i USA.



JOYFUL

GIFTCARD

Gavor & Heminredning

Rorelsesegmentet Gavor & Heminredning inkluderar 11 starka
varumarken. Segmentets varumarken ar totalt sett etablerade i
15 lander.

Gavor & Heminredning stod 2011 fér 16 % av koncernens
forsaljning.

Varumarkena séljs till storsta delen pa detaljhandelsmarknaden,
men nagra saljs ocksa pa profilmarknaden.

* Kosta Boda handgjort glas med vagade former och djarva
farger

* SEA Glasbruk fargglatt och funktionellt glas for vardagsbruk

* Joyful Giftcard valj din egen gava

* Kosta Forlag forlag med smak for livets goda

* Orrefors klassikt och elegant handgjort glas

* Sagaform lustfyllda och innovativa gavor

* Kosta Linnewafveri  hemtextilier for den designmedvetne

* Orrefors Jernverk svenskdesignade koksprodukter

* Kosta Outlet 20 000 m2 shopping

* Kosta Boda Art Hotel glashotell, spa och konferensanlaggning

* Linnéa Art Rest. gourmetrestaurang som leds av Edin Dzemat



Lustfyllda och innovativa gavor fran

Sagaform, har representerat av 'Happy Gévo I & H em | N rEd N | N g

Days’av Matz Borgstrom.

vision

Visionen for Gavor & Heminredning ar att gora Orrefors
och Kosta Boda ledande véarldsledande leverantérer av
glas och kristall.

En del av visionen ar ocksa att anvanda innovativ och
lekfull design for att géra Sagaform till en framstaende
spelare pa de Nordeuropeiska profil- och
detaljhandelsmarknaderna.

Det ar koncernens ambition att bli en framstaende
leverantor pa den Nordamerikanska profilmarknaden
genom sin narvaro i USA och Kanada.




Limited edition art glass designed by Kjell
Engman and hand-made by Orrefors
Kosta Boda’s highly skilled craftsmen.

Finansiell information
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April - juni 2012

Forsaljningen uppgick till 1 075 (1 021) mkr, +5 %,
varav forvarvade enheter bidrog med 95 mkr (9 %).

Rdrelseresultat uppgick till 58,7 (72,7) mkr, varav
forvarvade enheter bidrog med 5,5 mkr

Resultet efter skatt uppgick till 33,3 (37,3) mkr varav
forvarvade enheter bidrog med 2,6 mkr.

Kassaflode fran lopande verksamheten forbattrades
med 106,6 mkr och uppgick till 132,8 (26,2) mkr



Canadian freestyle skier Kristi Richards in mid air
wearing Auclair gloves, the latest addition to the
Group. =
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April - juni 2012

* Forsaljning +5%, 1 075 (1 021) mkr

Forsaljning i lokala valutor +3 %.
Forvarvade enheter bidrog med 95 mkr (9 %)

Profil -7 %, Sport & Fritid (exkl forvarv) +3 %. Gavor &
Heminredning minskade med -9 %.

Ovriga Norden tillvaxt medan Gvriga regioner svaga,
framst Europa och Sverige.

Forsaljningskanalen profil minskade medan detaljhandeln
okade nagot.

* Rorelsesegment

Profil -7 % till 448 (482) mkr.
Minskning i Europa och Sverige
Sport & Fritid +28 % till 473 (368) mkr
Ahead & Paris bidrog med 95 mkr (25 %)
Norden tillvaxt, USA och Europa svagare
Gavor & Heminredning -9 % till 155 (171) mkr.
Orrefors Kosta Boda minskar pa export
marknaderna.



April - juni 2012
Intakter per region

APR-JUN

2012

Swerige 314
USA 280
Norden, exkl Sverige 176
Centraleuropa 166
Sydeuropa 86
Owriga lander 53

Totalt

Andel av
intakterna
29%
26%
16%

16%
8%
5%

100%

APR-JUN Andel av Forandring

2011 intdkterna mkr %

328 32% -14 -4

200 20% 80 40

173 17% 3 2

177 17% -11 -6

113 11% 27 24

30 3% 23 77

1021" 100% 54 5



Promowear brand
Sportswear hg

ames Harvest
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April - juni 2012

* Rorelsemarginal uppgick till 5,5 % (7,1 %)
* Exklusive forvarv 5,4 %

* Vinstmarginal uppgick till 4,3 % (6,0 %)
* Exlusive forvarv 4,3 %

* Resultat per aktie uppgick till 0,50 (0,55) kr
* Exklusive forvarv 0,46 kr



April - juni 2012
Resultatrakning

3 man 3 man
apr-jun apr-jun
SEK Mkr 2012 2011
Intakter 1074,9 1020,9
Handelsvaror -580,0 -522,7
Bruttoresultat 498,2
Owriga rorelseintakter’ 8,4
Externa kostnader -241,6
Personalkostnader -173,2
Avskrivning av materiella och
immateriella anlaggningstillgangar -13,2
Owriga rérelsekostnader -5,5
Andelar i intresseforetags resultat -0,4
Rorelseresultat 72,7
Finansiella intakter 1,0
Finansiella kostnader -12,2
Hnansnetto -11,2
Resultat fore skatt 61,5
Skatt pa periodens resultat -24,2
Periodens resultat 37,3
Resultat per aktie fore utspadning 0,55




April - juni 2012
EBITDA per rorelsesegment

* Profil uppgick till 56,9 (74,8) mkr
* Lagre omsattning och rérelsemarginal
* Foregaende ar inkl engangspost pa -23,5 mkr

* Sport & Fritid uppgick till 23,8 (25,9) mkr
* Lagre rorelsemarginaler
* FOrvarvade enheter 6,1 mkr

* Gavor & Heminredning uppgick till -9,0 (-14,8) mkr
* Minskad exportférsaljning
* Besparingar
* Foregaende ar inkl engangspost pa -7,0 mkr
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April - juni 2012
Kassaflode

MSEK

Lopande verksamheten fore forandring rorelsekap.

Forandring i rorelsekapital

Kassaflode fran den I[6pande verksamheten

Investeringsverksamheten

Kassaflode efter investeringsverksamheten

Finansieringsverksamheten

Periodens kassaflode

3 man
apr-jun
2012

43,8
89,0
132,8

-15,1

117,7

-71,4

46,3

3 man
apr-jun
2011

62,0

-35,8

26,2

-19,6

6,6

-30,6

-24.,0
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Januari - juni 2012

Forséljningen uppgick till 2 050 (1 949) mkr, +5 %,
varav forvarvade enheter bidrog med 158 mkr (8 %).

Rdrelseresultat uppgick till 61,3 (90,4) mkr, varav
forvarvade enheter bidrog med -3,6 mkr
- Foregaende ar inkluderar jamforelsestorande
poster uppgaende till -30,5 mkr.

Resultet efter skatt uppgick till 25,1 (43,0) mkr varav
forvarvade enheter bidrog med -4,6 mkr.
- Foregaende ar inkluderar jamforelsestorande
poster uppgaende till -28,7 mkr.

Kassaflode fran I6pande verksamheten forbattrades
med 294,2 mkr och uppgick till 177,8 (-116,4) mkr



Canadian freestyle skier Kristi Richards in mid air
wearing Auclair gloves, the latest addition to the
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Januari - juni 2012

*  Forsaljning +5%, 2 050 (1 949) mkr
* FOrsaljning i lokala valutor +3%.
* Forvarvade enheter bidrog med 158 mkr (8 %)

*  Profil -7 %, Sport & Fritid (exkl forvarv) +3 %. Gavor &
Heminredning minskade med -6 %.

Svag marknad i framst Europa och Sverige.

Forsaljningskanalen profil har en minskning medan
detaljhandeln 6kade.

o

/-_ J ‘\0
.

N
i -

* Rorelsesegment
*  Profil -7 % till 831 (894) mkr.

Forsamrade marknadsforutsattningar i Europa och
Sverige.

*  Sport & Fritid +24 % till 938 (757) mkr
Ahead & Paris bidrog med 158 mkr (21%)
USA tillvaxt, svagare i Europa

* Gavor & Heminredning -6 % till 281 (298) mkr.
Sagaform har tillvaxt
Orrefors Kosta Boda minskar pa export

marknaderna




Januari - juni 2012
Intakter per region

JAN-JUN  Andel av JAN-JUN Andel av Forandring

2012 intakterna 2011 intdkterna mKkr %
Swerige 558 27% 600 31% -42 -7
USA 524 25% 371 19% 153 41
Norden, exkl Sverige 323 16% 324 17% -1 0
Centraleuropa 365 18% 374 19% -9 -2
Sydeuropa 178 9% 216 11% -38 -18
Owriga lander 102 5% 64 3% 38 59

Totalt 2 050 100% 1949 100% 101 5



Promowear brand
Sportswear hg
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ies create a

Januari - juni 2012

* Rorelsemarginal uppgick till 3,0 % (4,6 %)
* Exklusive forvarv 3,4 %

* Vinstmarginal uppgick till 1,7 % (3,6 %)
* Exlusive forvarv 2,2 %

* Resultat per aktie uppgick till 0,38 (0,63) kr
* Exklusive forvarv 0,45 kr



Januari - juni 2012

Resultatrakning
SEK MKr
Intakter

Handelsvaror
Bruttoresultat

Owriga rorelseintakter

Externa kostnader
Personalkostnader

Avskrivning av materiella och
immateriella anlaggningstillgangar
Owriga rorelsekostnader

Andelar i intresseféretags resultat
Rorelseresultat

Finansiella intakter
Finansiella kostnader
Fnansnetto

Resultat fore skatt

Skatt pa periodens resultat
Periodens resultat

Resultat per aktie fore utspadning

6 man
jan-jun
2012

2 050,3
-1111,2
939,1

18,0
-485,5
-375,5

-24.9
-9,7
-0,2

61,3

1,9
-28,4
-26,5

34,8

-9.,7

6 man
jan-jun
2011

19485
-1 016,6

931,9

21,0
-483,1
3414

-24,3
-134
-0,3

90,4

2,6
-23,7

-21,1

69,3

-26,3

43,0

0,63



Januari - juni 2012
EBITDA per rorelsesegment

*  Profil uppgick till 69,8 (99,4) mkr
* Lagre omsattning och rérelsemarginaler

* Foregaende ar inkl jamforelsestérande post pa
-23,5 mkr

* Sport & Fritid uppgick till 51,7 (62,3) mkr
* Lagre rorelsemarginaler
* Forvarvade enheter -2,3 mkr (sdasongsrelaterad)

* Gavor & Heminredning uppgick till -35,3 (-47,0) mkr
* Besparingar

* Foregaende ar inkl jamforelsestdrande post pa
-7,0 mkr




Januari - juni 2012

Kassaflode

6 man 6 man

jan-jun jan-jun
MSEK 2012 2011
Lopande verksamheten fore férandring rorelsekap. 31,0 39,4
Forandring i rorelsekapital 146,8 -155,8
Kassaflode fran den lI6pande verksamheten 177,8 -116,4
Investeringsverksamheten -25,9 -46,7
Kassaflode efter investeringsverksamheten 151,9 -163,1
Finansieringsverksamheten -150,4 107,1

Periodens kassaflode 15 -56,0




Golf wear brand Cutter & Buck’s

distribution centre in Kentucky, USA. Var u I ag er

sy e

Uppgick till 1 982 (1 778 ) mkr per 30 juni, 2012

* Handelsvaror 1 810 (1 570) mkr
y * Varor pa vag, ramtrl etc. 172 (208) mkr
B DER EDULE RS * Reservering for inkuranta varor 72 (61) mkr

Okningen ar planerad da vi under tidigare perioder
haft for lite varulager i vissa segment och darmed
ej haft tillfredstéllande service till vara kunder.

' EVE N Forvarvade enheterna Ahead och Paris Glove
' bidrog med 161 mkr.




Finansiella nyckeltal - summering

Forséljningstillvaxt, %
Antal arsanstallda

Bruttovinstmarginal, %
Rorelsemarginal fore avskrivningar, %
Rorelsemarginal, %

Vinstmarginal, %

Avkastning pa eget kapital, %
Avkastning pa sysselsatt kapital, %

Soliditet, %
Nettoskuldsattningsgrad, %

Nettoskuld genom rorelsekapitalet, %
Nettoskuld, SEK Mkr
Varulagrets omsattningshastighet, ggr

Kassaflode fore investeringar, SEK Mkr
Nettoinvesteringar, SEK Mkr

Kassaflode efter investeringar, SEK Mkr

Eget kapital per aktie, SEK Kr

6 man
jan -jun
2012

5,2
2423

45,8
4.2
3.0
1,7

6 man 12 man 12 man 12 man
jan - jun jan - dec jan - dec jan - dec
2011 2011 2010 2009
-1,6 -0,2 3,8 -11,2
2162 2470 2196 2203
47,8 47,7 47,1 46,5
59 8,9 9,1 5,9

4,6 7,7 7,7 4,2

3,6 6,5 7,1 3,1

4,8 9,9 12,1 49

5,2 8,9 9,4 4,3
43,8 43,5 44,8 41,0
83,3 85,9 72,8 96,3
77,0 78,6 75,3 87,7
15911 17974 1 406,6 1740,8
1,2 1,2 14 11
-116,4 66,0 343,6 806,3
-46,7 -326,5 -57,6 -23,0
-163,1 -260,5 286,0 783,3
28,78 31,54 29,14 27,24



American golf wear brand Ahead became

part of the Group in 2011, Their head
office is sj,% New Bedford;-MA.
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LPGA player Brittany Lin’ome WEETE
Ahead r,. rord.
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Utsikter for 2012

For 2012 forvantar vi oss en hogre omsattning och ett

resultat omkring 2011 ars utfall.

Forsaljningsutvecklingen under den senare delen av
forsta halvaret 2012 gor dock prognosen osakrare an
tidigare och om utvecklingen inte forbattras forvantas
omsattningen bli omkring 2011 ars utfall och resultatet

nagot samre an fjolarets utfall.



otte Kalla.

ountry gold n

Vi stravar efter att gora alla som koper vara
produkter till néjda kunder.

Om du valjer att investera i New Wave Group
vill vi att du ska veta att vi lovar att ta hand om
din investering pa det basta satt vi kan —
genom langsiktigt tankande, tillvaxt, stabilitet
och hart arbete !



