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Detta ar New Wave Group
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New Wave Group &r ett tillvaxtbolag. Vi skapar forva/ar och utvecklar varUmarken och
produkter for profil och detaljhandeln

¥ 2
Vi har tre rorelsesegment: Profll profilklader, yrkesklader och gavor som séljs till oberoende
profilaterforséljare, Sport & Fritid samt Gavor & Hémlnrednlng till konsumenter genom/
detaljhandelsforetag som arbetar med specialiserade butiker. ‘ y?

Vi ar verksamma gengm tva saljkanaler; profilmarknaden och detaljhandelsmarknaden.
Genom att vara aktiv'pé’l bada dessa marknader uppnar koncernen en bra riskspridning. Vi
uppnar aven stora samordningsférdelar genom att stora delar av sortimentet kan anvandas pa
bada forsaljningskanalerna.

New Wave Group’s styrka ar design, inkop, logistik och marknadsféring av vara varumarken.
Produkterna ar huvudsakligen tillverkade i Asien och till en viss, mindre del i Europa.

New Wave Group har sedan starten uppvisat en stark tillvéaxt med bra marginaler.
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Vara rorelsesegment och
marknader

New Wave Group distribuerar mer &n 40 olika
varumarken, varav tre ar licensierade varumarken.
Resterande ar helagda.

Varje varumarke kategoriseras till vilket av vara tre
rorelsesegment det tillhor, Profil, Sport & Fritid och
Gavor & Heminredning.

Varumarkena distribueras bade i forséljningskanalen
profil och i forsaljningskanalen detalj for att uppna god
riskspridning.



J. Harvest & Frost PrOﬂ I
vision

Visionen for rorelsesegmentet Profil ar att bli
Europas ledande leverantor av profilprodukter och
en av de ledande leveranttrerna av profilprodukter i
USA genom att erbjuda kunderna ett brett
produktutbud, starka varuméarken, god kunskap och
service samt ett 6verlagset helhetskoncept.




Sport & Fritid
vision

Visionen for rorelsesegmentet Sport & Fritid ar att
goOra de helagda varumarkena Craft och Seger
internationella varuméarken inom funktionella
idrottsklader samt att gora Cutter & Buck till ett
varldsledande varumarke inom golf.

Visionen ar att starka Speedo pa de svenska, norska
och danska marknaderna.

Avseende vara nyforvarv vill vi lansera AHEAD i
Europa och pa sikt uppna samma marknadsposition
som i USA. Varumarket Auclair ska ta en ledande
position aven i Europa och vi ska samtidigt anvanda
Paris Gloves starka distributionsplattform for att
lansera koncernens andra varumarken i Kanada.

Sammantaget vill vi bli den ledande sportgrossisten,
bade i Sverige och 6vriga europeiska lander samt i
USA.



Kosta Boda Gavor & Heminredning
_ vision

Visionen for Gavor & Heminredning ar att goéra Orrefors
och Kosta Boda ledande véarldsledande leverantérer av
glas och kristall.

En del av visionen ar ocksa att anvanda innovativ och
lekfull design for att géra Sagaform till en framstaende
spelare pa de Nordeuropeiska profil- och
detaljhandelsmarknaderna.

Det ar koncernens ambition att bli en framstaende
leverantor pa den Nordamerikanska profilmarknaden
genom sin narvaro i USA och Kanada.
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Januari — mars 2015
* Forsaljning uppgick till 1 096 (909) mkr

Forsaljning i lokala valutor 9 %
Profil 29 %, Sport & Fritid 19 %, Gavor & Heminredn -2 %
Okningar i Sverige, Ovriga Norden och Europa

* % %

Forsaljningskanalen profil 30 %, detaljhandeln 12 %

| x Forsaljning per rorelsesegment
*  Profil 29 % till 467 (362) mkr
Sverige, Ovriga Norden och Europa

*  Sport & Fritid 19 % till 523 (439) mkr
Bada forsaljningskanalerna okar
Ovriga Norden och Europa

* Gavor & Heminredning -2 % till 106 (108) mkr
Detaljhandeln pa samma niva och profil minskade




Januari — mars 2015
Intakter per region

JAN-MAR Andel av
2015 omséttning

Swerige 236 22%
USA 287 26%
Norden, exkl Sverige 163 15%
Centraleuropa 222 20%
Sydeuropa 103 9%
Owriga lander 85 8%

Totalt 1 096 100%

JAN-MAR Andel av  Forand. %
2014 omsattning MKR

220 24% 16 7

221 24% 66 30

143 16% 20 14

190 21% 32 17

76 8% 27 36

59 7% 26 44

909 100% 187 21
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Januari — mars 2015

Bruttovinstmarginalen uppagick till 45,7 (45,2) %
* forbattrad serviceniva samt mix av lander och kunder

Totala kostnader uppgick till -475,4 (-409,0) mkr.
* mer insatser inom forsaljning och marknadsforing
* valutkurserna paverkade negativt med 45 mkr

Rorelseresultatet uppgick till 1,8 (-5,9) mkr.
* hogre omséattning och bruttovinst
* mer forsaljning- och marknadsaktiviteter

Periodens resultat uppgick till -10,9 (-11,3) mkr.



Januari — mars 2015

Jan-mar Jan-mar
MSEK 2015 2014
Nettoomsaéattning 1096,1 908,5
Handelsvaror -595,7 -497,7
Bruttoresultat 500,4 410,8 45,2%
Owvriga rorelseintakter 9,3 7.1
Externa kostnader -270,1 -229,5
Personalkostnader -205,3 -179,5
Av- och nedskrivning avmateriella
och immateriella anlaggningstillg. -14,9 -12,4
Owriga rorelsekostnader -18,5 -2,4
Andelar i intresseforetags resultat 0,9 0,0
Rorelseresultat 1,8 -5,9 -0,6%
Finansiella intakter 1,9 1,4
Finansiella kostnader -9,7
FAnansnetto -8,3
Resultat fore skatt -14,2
Skatt pa periodens resultat 2,9
Periodens resultat -11,3
Resultat per aktie -0,17




Sl Januari - mars 2015
EBITDA per rorelsesegment

* Profil uppgick till 9,1 (1,4) mkr
* HoOgre omséttning

* Okade insatser inom forsaljning och
marknadsforing

* Sport & Fritid uppgick till 24,6 (18,9) mkr
* HOgre omséttning

* Okade insatser inom férsaljning och
marknadsforing

* Gavor & Heminredning uppgick till -17,0 (-13,8) mkr

* Okade insatser inom férsaljning och
marknadsforing




Resultat fore skatt
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Januari - mars 2015
Kassaflode

MSEK

Lopande verksamheten fore forandring rorelsekap.

Forandring i rorelsekapital

Kassaflode fran den I6pande verksamheten

Investeringsverksamheten

Kassaflode efter investeringsverksamheten

Finansieringsverksamheten

Periodens kassaflode

Jan-mar
2015

-9,2

-19,7

-28,9

-26,3

-55,2

-14.3

-69,5

Jan-mar
2014

-7,1

95,9

88,8

-15,0

73,8

-106,1

-32,3




Finansiella nyckeltal — summering

Forsaljningstillvaxt, %
Antal &rsanstallda

Bruttovinstmarginal, %
Roérelsemarginal fore avskrivningar, %
Rorelsemarginal, %

Vinstmarginal, %

Avkastning pa eget kapital, %
Avkastning pa sysselsatt kapital, %

Soliditet, %
Nettoskuldsattningsgrad, %

Nettoskuld genom rdrelsekapitalet, %
Nettoskuld, MSEK
Varulagrets omsattningshastighet, ggr

Kassaflode fore investeringar, MSEK
Nettoinvesteringar, MSEK

Kassaflode efter investeringar, MSEK

Eget kapital per aktie, SEK

Jan - mar Jan-dec Jan-dec Jan-dec Jan-dec Jan-dec
2014 2014 2013 2012 2011 2010
3,6 5,6 5,4 1,0 -0,2 3,8

2 159 2212 2123 2 258 2470 2196
4572 457 46,2 43,6 47,7 47,1
0,7 7,1 8,5 3,8 8,9 9,1
-0,7 59 7,2 1,7 7,7 7,7
-1,6 49 5,8 0,3 6,5 7,1
-2,2 79 9,3 0,4 9,9 121
-04 6,4 8,2 2,0 8,9 9.4
514 459 49,8 441 43,5 44 8
56,8 76,0 60,1 77,5 85,9 72,8
66,5 711 67,6 77,3 78,6 75,3
1188,2 1828,7 1264,0 1516,7 1797,3 1406,6
1,3 1,3 1,4 1,3 1,2 14
88,8 -284,2 358,5 3411 66,0 343,6
-15,0 -74.3 -46,8 -50,4 -326,5 -57,6
73,8 -358,5 311,7 290,7 -260,5 286,0
31,55 36,25 31,69 29,51 31,54 29,14



VD sammanfattning — kvartalet

* Forsaljning och resultat

* Tillvaxten stiger !
* | stort sett nojd pa alla punkter

* Trots att vi befinner oss i en “investeringsfas” avseende forsaljning-
och marknadsaktiviteter samt att kvartalet har tagit engangskostnader
- forbattrar vi rérelseresultatet

* Balansrakning och kassaflode

* Stark balansréakning med en soliditet pa 46%, klart battre an
konkurrenter (svenska profil marknaden)

* Valutapaverkan (USD) stor pa varulager och nettoskuld

* Framtid
* Tar marknadsandelar
* Prioriterar investeringar i produkter, forsaljning framfor vinstutveckling



Craft erbjuder idrottsalskare pa alla '

nivaer underklader, isolerande mellan-
lager och ytterplagg inom I6pning, langd-

skidakning, cykliggioch awwjing.

/f ’

Vi stravar efter att gora alla som koper vara
produkter till néjda kunder.

Om du valjer att investera i New Wave Group
vill vi att du ska veta att vi lovar att ta hand om
din investering pa det basta satt vi kan —
genom langsiktigt tankande, tillvaxt, stabilitet
och hart arbete !



