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Detta ar New Wave Group

L

*  New Wave Group ar ett tillvaxtbolag. Vi skapar, forvarvar och utvecklar varumarken och
produkter for profiloranchen samt sport- gavo- och inredningssektorn.

X Vihartre rorelsesegment: Profil; profilklader, yrkesklader och gavor som séljs till oberoende
profilaterforsaljare, Sport & Fritid samt Gavor & Heminredning, till konsumenter genom
detaljhandelsforetag som arbetar med specialiserade butiker.

% Vi ar verksamma genom tva saljkanaler; profilmarknaden och detaljhandelsmarknaden.
Genom att vara aktiv pa bada dessa marknader uppnar koncernen en bra riskspridning. Vi
uppnar aven stora samordningsférdelar genom att stora delar av sortimentet kan anvandas pa
bada forsaljningskanalerna.

*  New Wave Group’s styrka ar design, inkop, logistik och marknadsféring av vara varumarken.

) o

Produkterna ar huvudsakligen tillverkade i Asien och till en viss, mindre del i Europa.

X  New Wave Group har sedan starten uppvisat en stark tillvaxt med bra marginaler.
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Vara rorelsesegment och
marknader

New Wave Group distribuerar 49 olika varumarken,
varav tre ar licensierade varumarken. Resterande ar
helagda.

Varje varumarke kategoriseras till vilket av vara tre
rorelsesegment det tillhor, Profil, Sport & Fritid och
Gavor & Heminredning.

Varumarkena distribueras bade i forsaljningskanalen
profil och i forsaljningskanalen detalj for att uppna god
riskspridning.



Profil
vision

Visionen for rorelsesegmentet Profil ar att bli
Europas ledande leverantor av profilprodukter och
en av de ledande leveranttrerna av profilprodukter i
USA genom att erbjuda kunderna ett brett
produktutbud, starka varumarken, god kunskap och
service samt ett 6verlagset helhetskoncept.



Sport & Fritid
vision

Visionen for rorelsesegmentet Sport & Fritid ar att géra
Craft till ett varldsledande varuméarke inom idrottsklader
och att gora Cutter & Buck till ett varldsledande
varumarke inom golf.

Visionen ar att starka Speedo pa de svenska, norska
och danska marknaderna.

Varumarket Auclair ska ta en ledande position pa
handskar i Europa och vi ska anvanda Paris Gloves
starka distributionsplattform for att lansera koncernens
andra varumarken i Kanada.

Sammantaget vill vi bli den ledande sportleveranttren,
bade i Sverige och 6vriga europeiska lander samt i
USA. Vara varumarken skall tillsammans ge oss en
position bland vérldens storsta sportleverantorer.
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Gavor & Heminredning
vision

Visionen for Gavor & Heminredning &r att gora Orrefors och
Kosta Boda till varldsledande leverantorer av glas och kristall.

En del av visionen ar ocksa att anvanda innovativ och lekfull
design for att gora Sagaform till en framstaende spelare pa
de Nordeuropeiska profil- och detaljhandelsmarknaderna.
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April —juni 2017
* Fdrsaljning uppgick till 1 372 (1 257) mkr

Forséljning 6kade med 9 % (5 % i lokala valutor).
Profil 12 %, Sport & Fritid 6 %, Gavor & Heminredn 8 %.
Tillvaxt i samtliga regioner.

L S A R

Forsaljningskanalen profil 11 %, detaljhandeln 6 %.

* Forsaljning per rorelsesegment
*  Profil 12 % till 679 (605) mkr.
Forsaljningskanalen profil.

Tillvaxt framst i regionerna Europa och Ovriga
l&ander.

*  Sport & Fritid 6 % till 545 (515) mkr.
Tillvaxt i bada forséaljningskanalerna.
Tillvaxt i samtliga regioner.

* Gavor & Heminredning 8 % till 148 (138) mkr.
Forsaljningskanalen detaljhandeln.
Sverige.




April = juni 2017
Nettoomsattning per region

Apr -jun Andel av Apr - jun Andel av Forandr.

2017 omsattn. 2016 omsattn. MSEK %
Swerige 318,9 23% 301,2 24% 17,7 6%
USA 363,3 26% 339,2 27% 24,1 7%
Norden exkl Swerige 195,7 14% 191,8 15% 3,9 2%
Centraleuropa 221,5 16% 211,2 17% 10,3 5%
Sydeuropa 150,1 11% 130,3 10% 19,8 15%
Owriga lander 122,3 9% 83,6 7% 38,7 46%

Totalt 1371,8 100% 1257,3 100% 114,5 9%
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April = juni 2017
*  Bruttovinstmarginalen uppgick till 45,6 (45,5) %.

* Externa kostnader och personalkostnader

uppgick tillsammans till -503,1 (-462,6) mkr.
* Valutapaverkan vid omrakning till SEK.
* Forsaljnings- och marknadsaktiviteter
* Anstallningar inom forséljning o kundservice

* Rorelseresultatet uppgick till 110,5 (100,2) mkr.
* HOgre omséttning.

* Periodens resultat uppgick till 77,0 (67,0) mkr.




April = juni 2017
Resultatrakning

MSEK
Nettoomsattning
Handelsvaror
Bruttoresultat

Owriga rorelseintakter

Externa kostnader
Personalkostnader

Av- och nedskrivning av materiella
och immateriella anlaggningstillg.
Owriga rorelsekostnader

Andelar i intresseforetags resultat
Rorelseresultat

Finansiella intakter
Finansiella kostnader
Fnansnetto

Resultat fore skatt

Skatt pa periodens resultat
Periodens resultat

Resultat per aktie

Apr-Jun
2016

1257,3
-685,0

572,3

12,2
-249,6
-213,0

-13,4
-8,1
-0,2

45,5%

100,2

0,9
-15,7

8,0%

-14,8

85,4

-18,4

67,0

1,01
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April —juni 2017
EBITDA per rOorelsesegment

*  Profil uppgick till 95,6 (90,5) mkr.
* Sport & Fritid uppgick till 28,9 (24,0) mkr.

* Gavor & Heminredning uppgick till 1,8 (-0,9) mkr.

Forbattringarna ovan ar relaterade till hogre
omsattning for samtliga segment
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April - juni 2017
Kassafldode

MSEK

Lopande verksamheten fore forandring rorelsekap.

Forandring i rorelsekapital

Kassaflode fran den lopande verksamheten

Investeringsverksamheten

88,6

Kassaflode efter investeringsverksamheten

-21,2

Finansieringsverksamheten

67,4

Periodens kassaflode

-50,2

17,2




Januari — juni 2017
Al * Fdrsaljning uppgick till 2 636 (2 388) mkr

* Forséljning kade med 10 % (6 % i lokala valutor)

*  Profil 14 %, Sport & Fritid 6 %, Gavor & Heminredn. 11 %
* Okningar i samtliga regioner

* Forsaljningskanalen profil 13 %, detaljhandeln 7 %

"
cottover

* Forsaljning per rorelsesegment
*  Profil 14 % till 1 269 (1 110) mkr
Forsaljningskanalen profil
Tillvaxt i framst Ovriga Norden, Europa, Ovr. lander

* Sport & Fritid 6 % till 1 098 (1 035) mkr
Bada forsaljningskanalerna okar
Sverige och Europa

* Gavor & Heminredning 11 % till 269 (243) mkr

. - Framst forsaljningskanalen detaljhandel
(‘ Sverige

cottover

people & planet



Januari — juni 2017
Nettoomsattning per region

Jan-jun Andel av Jan-jun Andel av Forandr.

2017 omsattn. 2016 omsattn. MSEK %
Swerige 574,7 22% 537,9 23% 36,8 7%
USA 677,6 26% 628,6 26% 49,0 8%
Norden exkl Sverige 371,6 14% 354,8 15% 16,8 5%
Centraleuropa 496,3 19% 461,4 19% 34,9 8%
Sydeuropa 279,4 11% 243,1 10% 36,3 15%
Owriga lander 236,3 9% 162,3 7% 74,0  46%

Totalt 2 636,0 100% 2 388,1 100% 247,8 10%



Januari — juni 2017

*  Bruttovinstmarginalen uppgick till 45,4 (45,5) %
* Forbattring i Sport & Fritid och Gavor &
Heminredning. Profil nagot lagre pga produktmix.

INCE

* Externa kostnader och personalkostnader

uppgick tillsammans till -1 019,8 (-959,8) mkr.
* valutapaverkan vid omrakning till SEK
* hogre forsaljnings och marknadskostnader
* mer personal inom forsaljning, kundservice och
marknad

>,

KS

)
3

* Rorelseresultatet uppgick till 153,7 (108,3) mkr.
* hdgre omsattning

* Periodens resultat uppgick till 101,9 (62,4) mkr.




Januari — juni 2017
Resultatrakning

Jan-jun
MSEK 2016
Nettoomsaéattning 2388,1
Handelsvaror -1 301,3
Bruttoresultat 1086,8 455%
Owvriga rorelseintakter 21,6
Externa kostnader -5294
Personalkostnader -430,4
Av- och nedskrivning av materiella
och immateriella anlaggningstillg. -26,6
Owvriga rorelsekostnader -13,7
Andelar i intresseforetags resultat 0,0
Rorelseresultat 108,3 4,5%
Finansiella intakter 2,1
Finansiella kostnader -30,7
Fnansnetto -28,6
Resultat fore skatt 79,7
Skatt pa periodens resultat -17,3
Periodens resultat 62,4
Resultat per aktie 0,95




Januari —juni 2017
EBITDA per rorelsesegment

*  Profil uppgick till 129,2 (104,0) mkr
* Sport & Fritid uppgick till 61,7 (46,0) mkr
* Gavor & Heminredning uppgick till -6,5 (-15,1) mkr

Forbattringarna ovan ar framst relaterade till en
hogre omsattning



Januari - juni 2017
Kassaflode

MSEK

Lopande verksamheten fore forandring rérelsekap.

FOorandring i rorelsekapital

Jan - jun
2016

Kassaflode fran den lopande verksamheten

85,2

67,3

Investeringsverksamheten

152,5

Kassaflode efter investeringsverksam heten

-37,5

Finansieringsverksamheten

115,0

Periodens kassaflode

-124.8




Finansiella nyckeltal

Jan -jun Jan-dec Jan-dec

2016 2016 2015

Forsaljningstillvaxt, % 4.4 55 16,2
Antal arsanstallda 2391 2 396 2 358
Bruttovinstmarginal, % 45,5 46,0 45,1
Rdrelsemarginal fore avskrivningar, % 5,7 8,7 6,3
Rorelsemarginal, % 4,5 7,6 51
Avkastning pa eget kapital, % 4,9 10,4 6,0
Avkastning pa sysselsatt kapital, % 4.8 8,6 5,8
Soliditet, % 45,8 48,4 45,9
Nettoskuldsattningsgrad, % 75,2 62,1 76,8
Nettoskuld genom rorelsekapitalet, % 71,4 64,7 71,7
Nettoskuld, MSEK 1909,9 17489 1929,1
Varulagrets omsattningshastighet, ggr 1,1 1,1 1,2
Eget kapital per aktie, SEK 38,3 42,5 37,9



VD sammanfattning

* FOrsaljning
* Tillvaxten fortsatter: 9 % i kvartalet och 10 % for forsta halvaret.

* Resultat

* Rdrelseresultat forbattrades trots investeringar i nya produkter och
marknadsforing
* April-juni: 10 %
* Januari-juni: 42 %

* Balansrakning och Kassafldéde
* Stark balansrékning med soliditet pa 48,6 %
* Kassaflodet fran den operativa verksamheten 83,7 (152,5) mkr



*
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VD sammanfattning - Framtiden

CRAFT Teamwear

Nytt lager i Kanada

Nya lager | Tyskland och Belgien

Nya kollektioner for ProJob och Jobman

CRAFT skor ute i butik under forsta kvartalet 2018

Utdkad marknadsforing i USA



Kosta Boda
Mattias Stenberg

Vi stravar efter att gora alla som
koper vara produkter till ndjda kunder.
Om du valjer att investera i New
Wave Group vill vi att du ska veta att
vi lovar att ta hand om din investering
pa det basta satt vi kan — genom
langsiktigt tankande, tillvaxt, stabilitet
och hart arbete !



