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DETTA AR NEW WAVE GROUP

New Wave Group dr ett tillvaxtbolag. Vi skapar, forvarvar och utvecklar varumarken och produkter fér
profilbranschen samt sport-, gévo- och inredningssektorn.

Vi har fre rérelsesegment: Profil, med profilklGder, yrkeskldder och gdvor, Sport & Fritid
samt GAvor & Heminredning.

Vi @r verksamma genom tva sdlikanaler: profilmarknaden, ddr férsdliningen sker till oberoende
profil&terforsdlijare, och detaljhandelsmarknaden, dar forsdliningen sker till konsumenter genom
detaljhandelsféretag som arbetar med specialiserade butiker.

Genom att vara aktiv pd bdda dessa marknader uppndr koncernen en bra riskspridning. Vi uppndr
dven stora samordningsférdelar genom att stora delar av sortimentet kan anvéndas pé& b&da
férsaljningskanalerna.

New Wave Groups styrka dr design, inkép, logistik och marknadsféring av véara varumarken.

Produkterna ar huvudsakligen tillverkade i Asien och till en viss, mindre del i Europa.

New Wave Group har sedan starten uppvisat en stark tillvaxt med bra marginaler.
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VARA RORELSESEGMENT OCH DISTRIBUTIONSKANALER
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Vdara varumarken kategoriseras till det av véra tre
rorelsesegment som det tillhor: Profil, Sport & Fritid och
Gavor & Heminredning.

Varumdarkena distribueras bdde i forsaljningskanalen profil
och i férsaljningskanalen detalj for att uppnd god
riskspridning.
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PROFIL

- VISION

Visionen for rorelsesegmentet Profil ar att bli
Europas ledande leverantor av profilprodukter
och en av de ledande leverantorerna av
profilprodukter i USA genom att erbjuda
kunderna eft brett produktutbud, starka
varumarken, god kunskap och service samt
ett overlagset helhetskoncept.
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SPORT & FRITID

- VISION

Visionen for rorelsesegmentet Sport & Fritid ar aft
gora Craft till et varldsledande varumarke inom
idrottskldder och att gbra Cutter & Buck fill ett
varldsledande varumdarke inom golf.

Varumarket Auclair ska ta en ledande position pd
handskar i Europa och vi ska anvdnda Paris Gloves
starka distributionsplattform for att lansera
koncernens andra varumarken i Kanada.

Sammantaget vill vi blien av de ledande
sportleverantdrerna, bdde i Sverige och dvriga
Europeiska ldnder samt i USA. V&ra varumdrken
skall tillsammans ge oss en position bland varldens
storsta sportleverantorer.




GAVOR & HEMINREDNING

- VISION

Visionen fér Gavor & Heminredning &r att géra Orrefors
och Kosta Boda fill varldsledande leverantdrer av glas
och kristall.

En del av visionen dr ocksd att anvdnda innovativ och
lekfull design for att géra Sagaform till en framstdende
spelare pd de Nordeuropeiska profil- och detalj-
handelsmarknaderna.
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B GERMANY Brands

fvyoo

TOTAL FANBASE

7.2 M

2

BUNDESLIGA

Potential Social Media exposition
of the TECH BRANDS on jerseys

in relation to the total fanbase of
the 18 sponsored 2.BUNDESLIGA
Football Clubs.

*[from September 15, 2018 to October 15, 2018]

{@2018 IQUII SRL.THE CONTENTS OF THIS FILE IS PROPERTY OF IQUIL IT CANNOT BE, COPIED, REPRODUCED,
PUBLISHED OR DISTRIBUTED, IN WHOLE OR IN PART, IN ANY WAY WITHOUT THE PRIOR WRITTEN CONSENT OF IQUII.
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B GERMANY Brands

CLUBS

18

TECH BRANDS

11

TECH BRANDS on jersey coverage
in relation to the 18 sponsored
2.BUNDESLIGA Football Clubs.

*[from September 15, 2018 to October 15, 2018]
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PUBLISHED OR DISTRIBUTED, IN WHOLE OR IN PART. IN ANY WAY WITHOUT THE PRIOR WRITTEN CONSENT OF IQUII. THE EUROPEAN FOOTBALLCLUB = SPORT.IQUI.COM = #TEFCReport L 89 /180







JULI - SEPTEMBER

FORSALJNING

Forsaljning uppgick till 1 551,2 (1 331,1) mkr
Forsaljning okade med 17 % (? % i lokala valutor)

Profil 25 %, Sport & Fritid 15 %, Gavor & Heminredning -5 %
Okning i samtliga regioner

Forsaljningskanalen profil 23 %, detaljhandeln 10 %
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NETTOOMSATINING

m2013 m2014 ®m2015 m2016 m201/ m2018
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JULI - SEPTEMBER

NETTOOMSATTINING PER REGION

MSEK jul - sep Andel av jul - sep Andel av Forandr. Forandr.

2018 nettoomsattn. 2017 nettoomsattn. MSEK %
Sverige 350,9 23% 342,2 26% 8,7 3%
USA 408,6 26% 359,5 27% 49,1 14%
Norden exkl. Sverige 195,0 13% 179,3 13% 15,6 9%
Centraleuropa 250,1 16% 208,4 16% 41,7 20%
Sydeuropa 149,7 10% 132,9 10% 16,9 13%
Ovriga l&nder 196,8 13% 108,7 8% 88,1 81%
Totalt 1551,2 100% 13311 100% 220,1 17%
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JULI - SEPTEMBER

Bruttovinstmarginalen uppgick till 46,1 (47,9) %

Externa kostnader och personalkostnader uppgick
tillsammans fill -581,2 (-482,5) mkr
Hogre forsaljnings- och service inriktade aktiviteter
Mer personal inom férsaljning, lager och kundservice
Valutakurserna dkade kosthnaderna med 37,3 mkr

Rorelseresultatet uppgick till 117,5 (143,0) mkr

Periodens resultat uppgick till 88,4 (105,3) mkr

MSEK jul -sep jul -sep

2018 2017
Nettoomséttning 15512 1331,1
Handelsvaror -835.3 -692,8
Bruttoresultat 7158 461% 638,2 479%
Ovriga rérelseintékter 19,3 10,4
Externa kostnader -323,5 -265,4
Personalkostnader -257,7 -217,1
Av- och nedskrivning av materiella
och immateriella
anléggningstillgdngar -20,2 -16,4
Ovriga rérelsekostnader -15,0 -7.4
Andelar i intresseféretags resultat -1.3 0,6
Rorelseresultat 117,5 7.6% 143,0 10,7%
Finansnetto -6,3 -13,1
Resultat fére skatt 105,9 129,8
Skatt p& periodens resultat -17.5 -24,5
Periodens resultat 88,4 105,3
Resultat per aktie 1,36 1,60
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JULI - SEPTEMBER

EBITDA PER RORELSESEGMENT

Sport & Fritid uppgick till 78,3 (98,9) mkr

Profil uppgick till 55,4 (49,9) mkr — Hogre omsaftning
— Forbattrad bruttovinstmarginal

— Hogre marknadskosthader

— Hogre omsattning
—  Okade marknadsaktiviteter

Gavor & Heminredning uppgick till 3,9 (10,5) mkr
— Lagre omsattning




JULI - SEPTEMBER

KASSAFLODE

MSEK jul —sep jul - sep
2018 2017
Lépande verksamheten fore férandring
i rérelsekapital 116,1 153.3
Férandring i rérelsekapital -199,1 -163,7
Kassafléde fran den I6pande verksamheten -83,0 -10,4
Investeringsverksamheten -42,1 -36,9
Kassaflode efter investeringsverksamheten -125,1 -47,3
Finansieringsverksamheten 104,9 30,2
Periodens kassaflode -20,2 -17.1
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VD HAR ORDET

Stark forsaljning - fortsatta
investeringar gav
hoga kostnader

- Torsten Jansson, VD

Kvartalet

Stark tillvéixt p& 17 % (9 % i lokal valuta)
Forsaljiningskanalen profil 23 %, detaljhandeln 10 %.

17:e kvartalet i rad med tillvéxt. Vara investeringar i marknads-
aktiviteter gav héga kostnader.

Rorelseresultatet minskade till 117,5 (143,0) mkr

Periodens resultat minskade till 88,4 (105,3) mkr
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JANUARI - SEPTEMBER

FORSALJNING

Forsaljning uppgick till 4 347,2 (3 967,0) mkr
Forsaljning okade med 10 % (7 % i lokala valutor)

Profil 15 %, Sport & Fritid 6 %, Gavor & Heminredning 0 %
Okningar i samtliga regioner

Forsaljningskanalen profil 15 %, detaljhandeln 3 %
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JANUARI - SEPTEMBER

NETTOOMSATTINING PER REGION

MSEK jan - sep Andel av jan - sep Andel av Forandr. Forandr.

2018 nettoomsattn. 2017 nettoomsattn. MSEK %
Sverige 1021,5 23% 988, 1 25% 33,4 3%
USA 1097.7 25% 1061,2 27% 36,5 3%
Norden exkl. Sverige 580.,4 13% 531,0 13% 49,4 9%
Centraleuropa 689,1 16% 619,7 19% 69,5 1%
Sydeuropa 493,1 11% 4399 11% 53,2 12%
Ovriga l&nder 465,3 1% 327.2 8% 138,2 42%
Totalt 4 347,2 100% 39670 100% 380,2 10%
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JANUARI - SEPTEMBER

Bruttovinstmarginalen uppgick till 46,7 (46,3) %

Externa kostnader och personalkostnader uppgick
tillsammans till -1 710,8 (-1 502,3) mkr
Hogre forsaljnings- och serviceinriktade aktiviteter
Mer personal inom férsaljning, lager och
kundservice
Valutakurserna dkade kosthnaderna med 33,2 mkr

Rorelseresultatet uppgick till 273,4 (296,6) mkr

Periodens resultat uppgick till 201,1 (207,2) mkr

MSEK jan -sep jan -sep

2018 2017
Nettoomsdattning 43472 39670
Handelsvaror -2317,0 -2131,3
Bruttoresultat 2 030,2 46,7% 1835,7 46,3%
Ovriga rérelseintakter 46,5 28,3
Externa kostnader -945,8 -824,1
Personalkostnader -765,0 -678,2
Av- och nedskrivning av materiella
och immateriella
anléggningstillg&ngar -56,3 -47,1
Ovriga rérelsekostnader -35,1 -19,1
Andelar i intresseféretags resultat -1,2 1,1
Rorelseresultat 2734 6,3% 296,64 7.5%
Finansnetto -28,2 -38.8
Resultat fore skatt 245,2 257,8
Skatt p& periodens resultat -44,1 -50,6
Periodens resultat 201,1 207,2
Resultat per aktie 3,06 3,14



JANUARI - SEPTEMBER

EBITDA PER RORELSESEGMENT

Sport & Fritid uppgick till 133,9 (160,6) mkr

Profil uppgick till 208,1 (179,1) mkr — Forbdattrad bruttovinstmarginal
— Hogre omkosthader

— Hogre omsattning
—  Okade marknadsaktiviteter

Gavor & Heminredning uppgick till -12,3 (-4,0) mkr
— Fler marknadsakfiviteter
— Na&got lagre bruttovinstmarginal




JANUARI - SEPTEMBER

KASSAFLODE

MSEK

jan - sep jan - sep
2018 2017
Lépande verksamheten fore férandring
i rérelsekapital 245,6 296,1
Férandring i rérelsekapital -197.4 -222,8
Kassafléde fran den I6pande verksamheten 48,2 73,3
Investeringsverksamheten -123,5 -72,8
Kassaflode efter investeringsverksamheten -75,3 0,5
Finansieringsverksamheten 55,2 -51,7
Periodens kassaflode -20,1 -51,2
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FINANSIELLA NYCKELTAL

jan -sep jan —sep jan - dec Jan -dec

2018 2017 2017 2016
Omsdattningstillvaxt, % 9,6 7.6 6.9 55
Antal &rsanstdllda 2 571 2 469 2 495 2 396
Bruttovinstmarginal, % 46,7 46,3 46,1 46,0
Rorelsemarginal fére avskrivningar, % 7.6 6.3 9.5 8,7
Rérelsemarginal, % 6.3 7.5 8,4 7.6
Avkastning p& eget kapital, % 8,6 9.9 12,2 10,4
Avkastning p& sysselsatt kapital, % 7.2 8,4 9.8 8,6
Soliditet, % 47,7 48,0 50,9 48,4
Nettoskuldséttningsgrad, % 58,4 60,7 54,1 62,1
Nettoskuld genom rérelsekapitalet, % 59,4 61,7 54,7 64,7
Nettoskuld, MSEK 1910,5 1721,9 1637,3 17489
Varulagrets omséttningshastighet, ggr 1,0 1.1 1,2 1,1
Eget kapital per aktie, SEK 49,33 42,76 45,66 42,46

NewIhoe
G R (@] U P



VD HAR ORDET

Crafts grundorderforsaljning +30%
infor varen 2019

- Torsten Jansson, VD

Januari - September

Forsaliningen dkade med 10 % (7 % i lokala valutor)
Rullande heldr 5 977,5 mkr

Periodens resultat uppgick 201,1 (207,2) mkr

Stark balansrdkning ger utrymme for fortsatt expansion

Framtiden

Crafts grundorderforsalining +30 % och kontrakterar
|Ibpande nya klubbar for Craft Teamwear

Segmentet Profil har stark tillvaxt

Vi har investerat kraftfullt de senaste aren

Vi gar en spdnnande framtid till métes!
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Vi stravar efter att gora alla som koper
vara produkter till néjda kunder. Om du
valjer att investera i New Wave Group
vill vi att du ska veta att vilovar att ta
hand om din investering pd det bdsto
satt vi kan — genom langsiktigt
t&nkande, tillvéxt, stabilitet och hart
arpbeftel
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