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DETTA AR NEW WAVE GROUP

New Wave Group dr ett tillvaxtbolag. Vi skapar, férvérvar och utvecklar varumérken
och produkter fér profilbranschen samt sport-, gévo- och inredningssektorn.

Vi har tre rérelsesegment: Profil, med profilkléder, yrkesklader och gévor, Sport & Fritid
samt Gavor & Heminredning.

Vi &r verksamma genom tvé sdlikanaler: profilmarknaden, dér térséliningen sker fill
oberoende profilatertérsaliare, och detaljhandelsmarknaden, dér tersaliningen sker fill
konsumenter genom detalihandelsféretag som arbetar med specialiserade butiker.

Genom att vara aktiv p& bada dessa marknader uppnér koncernen en bra

riskspridning. Vi uppndr éven stora samordningstérdelar genom att storo

delar av sortimentet kan anvéndas p& bada férsaliningskanalerna.

New Wave Groups styrka &r design, inkép, logistik och marknadstéring av vara varumdarken.
Produkterna &r huvudsakligen tillverkade i Asien och fill en viss, mindre del i Europa.

New Wave Group har sedan starten uppvisat en stark tillvéxt med bra marginaler.
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VARA RORELSESEGMENT OCH MARKNADER

PROFIL
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Va&ra varumdrken kategoriseras fill det av
vara tre rorelsesegment som det tillhor: Profil,

Sport & Fritid och Gavor & Heminredning.

Varumérkena distribueras bade i férsaljningskanalen
profil och i férséljiningskanalen detalj
tor att uppnd god riskspridning.



PROFIL

- VISION

Visionen for rérelsesegmentet Profil &r att bli Europas
ledande leverantér av profilprodukter och en av

de ledande leverantérerna av profilprodukter i USA
genom att erbjuda kunderna ett brett produktutbud,
starka varumdrken, god kunskap och service samt

ett dverlagset helhetskoncept.



SPORT & FRITID

- VISION

Visionen for rorelsesegmentet Sport & Fritid ar att géra Craft
till ett varldsledande varumarke inom idrottskléder och att

gora Cutter & Buck till ett varldsledande varumarke inom golt.

Varumarket Auclair ska ta en ledande position p& handskar i
Europa och vi ska anvanda Paris Gloves starka distributions-
plattform for att lansera koncernens andra varumarken i

Kanada.

Sammantaget vill vi bli en av de ledande sportleverantérerna,
bade i Sverige och &vriga Europeiska lander samt i USA.
Vara varumdérken skall tillsammans ge oss en position bland

varldens stérsta sportleverantérer.
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GAVOR & HEMINREDNING

- VISION

Visionen fér Gavor & Heminredning ar att géra Orrefors
och Kosta Boda till varldsledande leverantérer av glas

och kristall.

En del av visionen dr ocksd att anvdnda innovativ och

lekfull design fér att géra Sagaform till en framstédende

spelare pd de Nordeuropeiska profil- och detalj-

handelsmarknaderna.
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JANUARI - MARS

FORSALINING UPPGICK TILL 1 272,8 (1 264,2) MKR

B Forsalining dkade med 1 % (3 % i lokala valutor)
Profil 5 %, Sport & Fritid -4 %, Gavor & Heminredning O %

]
B Tillvaxt i framst Central- och Sydeuropa samt Kanada och Asien
O

Forsaliningskanalen profil 7 %, detalihandeln -7 %

FORSALJNING PER RORELSESEGMENT

Profil 5 % till 620,5 (589,7) mkr B Sport & Fritid -4 % till 530,5 (553,0) mkr W Gavor & Heminredning O % till 121,8
—  Férséliningskanalen profil —  Okning i forsdliningskanalen profil och (121,5) mkr

— USA, Kanada och Asien minskning i detaljhandeln —  Okning i forsdliningskanalen profil
/ och minskning i detalihandeln

—  Minskning i Sverige och Norden (exkl.
Sverige) —  Sverige
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JANUARI - MARS

NETTOOMSATTNING PER REGION

MSEK

Sverige

USA

Norden exkl. Sverige
Centraleuropa
Sydeuropa

Ovriga lander

Totalt

3 man
jan - mar

2018

2906,
313,4
163,5
224,
1589
1169

/

1272,8

Andel av

nettoomsattning

23%
25%
13%
18%
12%
%
100%

3 man
jan - mar

2017

304,2
326,2
163,1
218,2
147,3
105,2
1264,2

Andel av

nettoomsattning

24%
20%
13%
1/%
12%
8%
100%

Férandring

MSEK

-8,1
129

Férandring
%

-3%

-4%

0%

3%

8%




NETTOOMSATTNING
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JANUARI - MARS

B Bruttovinstmarginalen uppgick till 46,8 (45,2)%

B Externa kostnader och personalkostnader uppgick

tillsammans till -563,6 (-516,7) mkr

—  Fler marknadsaktiviteter

— Fler anstéllda, frémst inom férsdlining

B Rorelseresultatet uppgick till 18,6 (43,2) mkr

B Periodens resultat uppgick till 6,0 (24,9) mkr

L/VWW
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JANUARI - MARS

RESULTATRAKNING

MSEK

Nettoomsdattning
Handelsvaror
Bruttoresultat

Owriga rorelseintakter

Externa kostnader
Personalkostnader

Av- och nedskrivningar av materiella och
immateriella anlaggningstillgangar

Owriga rorelsekostnader

Andelar i infresseféretags resultat
Rorelseresultat

Finansiella intakter
Finansiella kostnader
Finansnetto

Resultat fore skatt

Skatt p& periodens resultat
Periodens resultat

Resultat per aktie (kr)

3 man
jan - mar
2018
12728
-6/7,5
595,4

159
3172
2464

3 man
jan - mar
2017

1 264,2
-692,8
571,4

109
-288,6
-228,1

-15,0
78
0,4

43,2
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JANUARI - MARS

EBITDA PER RORELSESEGMENT

Sport & Fritid uppgick till 13,3 (29,2) mkr

Profil uppgick till 42,8 (37,4) mkr — lagre omsétining
—  Hégre omsdattning —  Férbattrad bruttovinstmarginal
— Forbattrad bruttovinstmarginal —  Hoégre marknadsféringskostnader

— Hagre marknadsférings- och térséliningskostnader

Gavor & Heminredning uppgick till -19,9 (-8,5) mkr
—  Neftoomsétining oféréndrad
— lagre bruttovinstmarginal

—  Hoégre marknadstéringskostnader




PERIODENS RESULTAT
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JANUARI - MARS

KASSAFLODE

jan - mar jan - mar
MSEK 2018 2017
Kassafléde fran [6pande verksamheten fore
féréndring i rérelsekapital 1,2 37,8
Forandring i rorelsekapital 54 -4,2
Kassafléde fran den I6pande verksamheten 6,6 33,6
Investeringsverksamheten -398 -199
Kassafléde efter investeringsverksamheten -33,2 13,7
Finansieringsverksamheten 5 -394
Periodens kassaflode -28,1 -25,7
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FINANSIELLA NYCKELTAL

Omséttningstillvaxt, %
Antal &rsanstallda

Bruttovinstmarginal, %
Rorelsemarginal fére avskrivningar, %

Rérelsemarginal, %

Avkastning pd& eget kapital, %
Avkastning pd sysselsatt kapital, %

Soliditet, %
Nettoskuldséttningsgrad, %

Nettoskuld genom rorelsekapitalet, %
Nettoskuld, MSEK
Varulagrets omsattningshastighet, ggr

Eget kapital per aktie, SEK

jan - mar

2018
O,/
2527

46,8
2,8
1,5

0,8
1,6

51,3
54,5
57,/

1 692,2
1,0

46,83

jan - mar

2017
11,8
2419

45,2
4,6
3,4

3,6
3,6

494
60,6
63,6
1714,3
1]

/

42,65

jan - dec
2017

69
2 495

46,1

509
54,1
54,7
1 63/.3
1,2

45,66

jan - dec
2016

5,5
2 396

46,0

48,4
62,]
64,7

| 7489

1]

/

42,46
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VD SAMMANFATTNING

B Januari - mars
— 15:e kvartalet i rad med tillvéaxt
— Negativ kalendereffekt

—  Stark utveckling inom férséliningskanalen profil och minskning
i detalihandeln

— Satsningar inom férsdlining och marknadstéring slér igenom
pd kostnadssidan

—  Soliditet p& 51,3 % och en minskad nettoskuldsétiningsgrad ger
mojlighet till fortsatt organisk tillvéxt och eventuella térvéiry
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VD SAMMANFATTNING

B Vara nya lanseringar
—  Craft Teamwear gar starkt

—  Craftlsparskor salde i princip slut direkt

B Framtiden

—  Fortsatt positiv till 2018 och de kommande &ren

—  Forvéntar oss dkad tillvéaxt

CRAFT ;..

FUNCTIONAL SPORTSWEAR




VARA SATSNINGAR JUST NU

CRAFT TEAMWEAR

Ca 750 féreningar just nu
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VARA SATSNINGAR JUST NU

CRAFT SKOR

FUNCTIONAL SPORTSWEAR



VARA SATSNINGAR JUST NU

YRKESKLADER
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VARA SATSNINGAR JUST NU

PAGAENDE MARKNADSAKTIVITETER

Valkommen till New York . ~ Valkommen till Boston




VARA SATSNINGAR JUST NU

KOPENHAMN + OVRIGT

LAYER UP




Vi stravar ef

er af

orodukter fil

- gdra alla som

KOper vara

NO|C

a kunder. Om ¢

investera i New Wave Group v
ska veta att vi lovar att ta hand om din

u vdlier att
Il vi att du

investering p& det basta satt vi kan —

genom langsiktigt ténkande, tillvéxt,

stabilitet och hart arbetel
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