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NWG  / /   I  V Ä R L D E N

New Wave Group är en tillväxtkoncern som skapar, förvärvar och utvecklar 
varumärken. Koncernen skall erbjuda sina produkter inom profil- och 
detaljhandelsmarknaden. Inköpsorganisationen

Försäljningsverksamhet i 
egna dotterbolag
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Inköpsorganisationen

Försäljningsverksamhet i 
egna dotterbolag

Våra varumärken kategoriseras till det av våra tre 
rörelsesegment som det tillhör: Företag, Sport & Fritid och 
Gåvor & Heminredning.

Varumärkena distribueras både i försäljningskanalen profil och i 
försäljningskanalen detaljhandel för att uppnå god 
riskspridning.

NWG  //  S E G M E N T  O C H  K A N A L E R
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3 Days of Design i 
Köpenhamn

3 Days of Design i 
Köpenhamn

Elvis x Kosta Boda SneakersnStuff x 
Kosta Boda

Intermezzo Gold lanseras, 
Erika Lagerbielke firar 40 år 
med Orrefors.

Orrefors x 
Acne Studios
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D&J
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Vi utvecklar 
New Wave Groups 

sortiment utifrån behov –
och för att skapa ett 

erbjudande till företag 
och föreningar som ingen 

annan leverantör kan!
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På matchen På planen, träning & 
ungdom

På väg till 
matchen

På läktaren I duschen På stranden

I vardagen I köket Vaktmästeriet För kaffet För ölen
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Supportershop
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Varumärke Detaljhandel Profil

Craft ✓ ✓

Clique ✓ ✓

Sagaform ✓ ✓
Orrefors & Kosta 

Boda ✓ ✓

D&J (Flera märken) ✓ ✓

Cutter & Buck ✓ ✓

Exempel på några varumärken – svensk marknad.

2023  //
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• Försäljningen uppgick till 8 843,6  
(6 718,6) MSEK

• Försäljningen ökade med 32% 
(varav 8% i valutaeffekter och 4% 
förvärv)

• Försäljningskanalen profil ökade
37%, detaljhandeln ökade 24%
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Företag Sport & Fritid Gåvor & Heminredning Totalt

MSEK Jan - dec
2022

Jan - dec
2021

Jan - dec
2022

Jan - dec
2021

Jan - dec
2022

Jan - dec
2021

Jan - dec
2022

Jan - dec
2021

Förändring
%

USA 303,5 203,6 1 769,5 1 145,0 66,0 60,4 2 139,0 1 409,0 52%

Sverige 545,0 476,1 724,3 637,6 740,8 799,4 2 010,1 1 913,1 5%

Centraleuropa 1 201,0 660,8 413,1 338,9 25,0 26,0 1 639,1 1 025,7 60%

Norden exkl. Sverige 494,5 401,3 526,7 411,4 62,4 49,8 1 083,6 862,5 26%

Sydeuropa 1 059,6 779,3 119,3 83,2 0,4 0,4 1 179,3 862,9 37%

Övriga länder 548,4 450,5 229,4 176,4 14,7 18,5 792,5 645,4 23%

Totalt 4 152,0 2 971,6 3 782,3 2 792,5 909,3 954,5 8 843,6 6 718,6 32%

28



NWG  //  F I N A N S I E L L  I N F O R M A T I O N

• Bruttovinstmarginalen uppgick till 49,5 (48,1)%
― Främst Företag och Sport & Fritid som ökat sin 

marginal, Heminredning är på samma nivå som i fjol

• Externa kostnader och personalkostnader uppgick 
tillsammans till -2 675,6 (-2 084,8) MSEK 

― Volymrelaterade kostnader ökat
― Ökade marknadsföringsaktiviteter
― Personalstyrka anpassad för nuvarande volymer

• Rörelseresultatet uppgick till 1 505,1 (1 005,9) MSEK
― Högre nettoomsättning och förbättrad 

bruttovinstmarginal

• Periodens resultat uppgick till 1 168,8 (760,0) MSEK

2
0

2
2
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MSEK Jan – Dec

2022

Jan – Dec

2021

Nettoomsättning 8 843,6 6 718,6

Handelsvaror -4 468,4 -3 489,3

Bruttoresultat 4 375,2 49,5% 3 229,3 48,1%

Övriga rörelseintäkter 123,9 111,5

Externa kostnader -1470,3 -1067,9

Personalkostnader -1 205,3 -1 016,9
Av- och nedskrivning av materiella

och immateriella 

anläggningstillgångar -249,2 -227,3

Övriga rörelsekostnader -67,4 -21,7

Andelar i intressebolags resultat -1,8 -1,1

Rörelseresultat 1505,1 17,0% 1005,9 15,0%

Finansnetto -55,0 -43,0

Resultat före skatt 1450,1 962,9

Skatt på periodens resultat -281,3 -202,9

Periodens resultat 1 168,8 760,0

Resultat per aktie 17,62 11,46
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Företag
― Högre försäljning i samtliga regioner 
― Förvärvad verksamhet påverkade försäljningen med 

247,0 MSEK och med ett resultat om 20,8 MSEK (efter 
förvärvskostnader)

― Förbättrad bruttovinstmarginal

Sport & Fritid
― Ökad försäljning i samtliga regioner
― Fjolåret påverkades positivt av efterskänkta lån 

(PPP-lån) i USA om 35,2 MSEK

Gåvor & Heminredning
― Minskad nettoomsättning med 5%, främst relaterad till 

lägre nettoomsättning i Sverige
― I Sverige har det tidigare extra skattemässiga avdrag 

vid gåvor till anställda om 2 000 kr per anställd tagits 
bort, vilket påverkat resultatet negativt

― Lägre resultat är även relaterat till 
marknadsinvesteringar, energikostnader samt fler 
anställda.
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MSEK Jan - Dec
2022

Jan - Dec
2021

Kassaflöde från den löpande verksamheten före förändring i rörelsekapital 1 383,2 993,0

Förändring i rörelsekapital -1 743,2 214,4

Kassaflöde från den löpande verksamheten -360,0 1 207,4

Investeringsverksamheten -522,2 -114,2

Kassaflöde efter investeringsverksamheten -882,2 1 093,2

Finansieringsverksamheten 934,1 -1 110,9 

Periodens kassaflöde 51,9 -17,7

NWG  //  F I N A N S I E L L  I N F O R M A T I O N
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MSEK

31 dec
2022

31 dec
2021

Eget kapital 5 890,5 4 567,6

Soliditet, % 53,8 59,6

Nettoskuld, MSEK 2 329,6 1 068,8

Nettoskuld till kreditinstitut, MSEK 1 635,4 375,1

Eget kapital per aktie, SEK 88,77 68,83
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NWG  //  V D  H A R  O R D E T

Torsten Jansson
VD och koncernchef
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Resultaträkning
• Försäljningen ökade med 32% (varav 8% valuta 

och 4% förvärv)

• Stark utveckling i Företag och Sport & Fritid men 
Gåvor & Heminredning minskade

• Rörelsemarginalen har förbättrats och uppgick 
till 17,0% mot fjolårets 15,0%.

Kassaflöde och 

balansräkning

• Stark balansräkning med 53,8% i soliditet 
efter förvärv och lageruppbyggnad

• Lager i en nivå vi vill ha
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Torsten Jansson
VD och koncernchef
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Framtiden

• Starkt rustade för framtiden

• Vi skall kunna ta marknadsandelar samt 
att vi har både kapacitet och ekonomi till 
fler förvärv

• Vi kommer att öka ”investeringarna” 
produktutveckling, marknad och 
nyetableringar
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MSEK jan – mar
2023

jan – mar
2022

Nettoomsättning 2 135,5 1 774,9

Handelsvaror -1 052,6 -931,6

Bruttoresultat 1 082,9 50,7% 843,3 47,5%

Övriga rörelseintäkter 23,7 22,6

Externa kostnader -388,4 -311,6

Personalkostnader -328,8 -274,6

Av- och nedskrivning av materiella

och immateriella 

anläggningstillgångar -65,4 -58,8

Övriga rörelsekostnader -10,2 -11,8

Andelar i intressebolags resultat -0,3 0,0

Rörelseresultat 313,5 14,7% 209,1 11,8%

Finansnetto -28,5 -9,6

Resultat före skatt 285,0 199,5

Skatt på periodens resultat -62,8 -46,0

Periodens resultat 222,2 153,5

Resultat per aktie 3,35 2,31

• Nettoomsättningen ökade med 20% (varav 6% i 
valutaeffekt och 9% förvärvad verksamhet)

• Bruttovinstmarginalen uppgick till 50,7 (47,5)%
― Samtliga segment förbättrade sin marginal.

• Externa kostnader och personalkostnader uppgick 
tillsammans till -717,2 (-586,2) MSEK 

― Förvärvad verksamhet påverkar
― Volymrelaterade kostnader ökat

― Mer marknadsföringsaktiviteter
― Personalstyrka anpassad för nuvarande volymer

• Rörelseresultatet uppgick till 313,5 (209,1) MSEK
― Högre nettoomsättning och förbättrad 

bruttovinstmarginal
― Förvärvad verksamhet bidrog med 9,6 MSEK

• Periodens resultat uppgick till 222,2 (153,5) MSEK



MSEK Jan - mar
2023

Jan – mar
2022

Kassaflöde från den löpande verksamheten före förändring i rörelsekapital 297,8 203,6

Förändring i rörelsekapital -490,9 -198,4

Kassaflöde från den löpande verksamheten -193,1 5,2

Investeringsverksamheten -40,7 -25,3

Kassaflöde efter investeringsverksamheten -233,8 -20,1

Finansieringsverksamheten 190,0 -16,3

Periodens kassaflöde -43,8 -36,4

NWG  //  F I N A N S I E L L  I N F O R M A T I O N
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• Fortsatt stigande omsättning och rörelsemarginal, som 
nu uppgår till 17,5%.
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MSEK Rullande 

12 månader

Nettoomsättning 9 204,2

Handelsvaror -4 589,4

Bruttoresultat 4 614,8 50,1%

Övriga rörelseintäkter 125,0

Externa kostnader -1 547,1

Personalkostnader -1 259,5

Av- och nedskrivning av materiella

och immateriella anläggningstillgångar -255,8

Övriga rörelsekostnader -65,8

Andelar i intressebolags resultat -2,1

Rörelseresultat 1 609,5 17,5%

Finansnetto -74,0

Resultat före skatt 1 535,5

Skatt på periodens resultat -298,1

Periodens resultat 1 237,4

Resultat per aktie 18,65
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