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New Wave Group
“ Forsaljningsverksamhet i

I , egna dotterbolag

New Wave Group ar en tillvixtkoncern som skapar, forvarvar och utvecklar
varumarken. Koncernen skall erbjuda sina produkter inom profil- och . o
detaljhandelsmarknaden. Inkopsorganisationen



NWG // SEGMENT OCH KANALER

Vara rorelsesegment och
forsciliningskanaler

I
Vdara varumdarken kategoriseras till det av vara tre
rorelsesegment som det tillhér: Foretag, Sport & Fritid och
Gavor & Heminredning.

Varumdrkena distribueras bdde i forsaljningskanalen profil och i
forsaliningskanalen detaljhandel for att uppnd god
riskspridning.
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Isesegmentet Foretag dir N
werantor av profilprodukte till
> ledande leverantorerna i LISA.

s senom alt erbjuda unden elt

nid, starka varun '

ch service samt ett i
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NWG // SEGMENTEN

Sport & Fritid

——

Visionen for rorelsesegmentet Sport & Fritid dr att
gora Craft till ett vd%@lsledande carumdirke inom
idrottsklider och att gora Cutter & Buck till ett
véirldstedande varumdéirke inom golf:

Varumdirket Auclair ska ta en ledande position pd
‘handskar i Europa och oi ska anvinda Paris Gloves
starka distributjonsplattform for att lansera koncernens
andra carumdrken i Kanada.

Sammantaget vill vi bli en qo de ledande
sportleverantorerna, bdde i Sverige och doriga
europetska linder samt @ USA. Vira carumdirken skall
tillsammans ge oss en position bland véirldens storsta
sportleverantorer.




NWG // SEGMENTEN L =

Damiandslaget i Volleboll vinner mot Portugal i European Silver
League och klar for Luropean Golden League.
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NWG // SEGMENTEN

PRO ENDUR
DISTANCE

‘Best Long-Run
Shoe’

GERRIUNKIE Dutside




NWG // SEGMENTEN

Gaoor
& Heminredning

Visionen for Gavor & Heminredning dr alt gora
Orrefors och Kosta Boda till viirldsledande lecerantorer av
glas och kristall.

En del ao visionen dir ocksda att ancéinda
innovatio och lekfull design for att gora
Sagaform till en framstdende aktor pa de nordeuropeiska
profil- och detaljhandelsmarknaderna.






NWG // KVARTALET

Koartalet

» Fortsatl mycket positio utveckling. Samtliga segment
och regioner samt bdda forsiliningskanalerna hade hogre
nettoomsdttning.

»  All time high for bdde nettoomsditining och resultat

*  Rorelseresultatet forbiittrades med 109,7 MSEK jimfort
med foregaende dr och uppgick till 851,0 (241,8) MSEK.
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NWG // FINANSIELL INFORMATION

Finansuell
information

[E—
April - juni
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NWG // FINANSIELL INFORMATION

April - juni
—
Nettoomscitlining

« Forsdljningen uppgick till 2 019,2
(1 486,8) MSEK

«  F&rsdliningen okade med 36%
(30% i lokala valutor)

«  Forsdljningskanalen profil bkade
33%, detaljhandeln 6kade 40%

PR AA VT ARETTTTTTTe
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NWG // FINANSIELL INFORMATION

Nettoomsdittning per rorelsesegment

Foretag +30% Sport & Fritid +53% Gaoor & Heminredning +8%

3.8

51

280,9 168,2 14,9
50,4 55,7
Q2 -2022 Q2 -2021 Q2 -2022 Q2 -2021 Q2 -2022 Q2 -2021

M Profil B Detaljhandel
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NWG // FINANSIELL INFORMATION

April - juni

Nettoomscittning per region och rorelsesegment

MSEK

USA

Sverige
Centraleuropa
Norden exkl. Sverige
Sydeuropa

Ovriga lander
Totalt

Foretag

Apr - Jun
2022

63,3
142,7
219.2
135.8
264,3

93.8
9191

Apr - Jun
2021

38,2
122,0
138.0
106,1
185.0
119.5
708,8

Sport & Fritid

Apr - Jun
2022

448.,5
154,4
93.3
125,6
26,3
33,4
881,5

Apr - Jun
2021

2762
114,3
66,6
83,4
12,7
22,3
575,5

Gavor & Heminredning

Apr - Jun
2022

15,0
180, 1
7,5
12,3
0.1
3,6
218,6

Apr - Jun

2021

11,1
170,3
6,4
10,6
0.1
4,0
202,6

Apr - Jun
2022

526,8
4772
320,0
273.7
290,7
130.,8
20192

Totalt

Apr - Jun
2021

32515
406.,6
211,0
200, 1
197.8
145,8
1486,8

Forandring

Zo

62%
17%
52%
37%
47%

10%

36%
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NWG // FINANSIELL INFORMATION

April - juni

« Bruttovinstmarginalen uppgick till 51,0 (48,3)%
— Foéretag och Gdévor & Heminredning ékade
medan Sport & Fritid var pd samma nivé

+ Externa kostnader och personalkostnader
uppgick tillsammans till -633,9 (-476,6) MSEK

— Volymrelaterade kostnader dkat

— Mer marknadsféringsaktiviteter

— Personalstyrka anpassad fér nuvarande volymer

« Rorelseresultatet uppgick till 351,0 (241,3) MSEK

— Hogre nettoomsattning och férbattrad
bruttovinstmarginal

» Periodens resultat uppgick till 265,0 (187,7) MSEK

[AAVTA

MSEK

Nettoomsattning
Handelsvaror
Bruttoresultat

Ovriga rérelseintdkter
Externa kostnader

Personalkosthader

Av- och nedskrivning av materiella
och immateriella
anlaggningstillgdngar

Ovriga rérelsekostnader

Andelar i intressebolags resultat
Rorelseresultat

Finansnetto
Resultat fore skatt

Skatt pd periodens resultat
Periodens resultat

Resultat per aktie

Apr —-jun
2022

2019.2
-989.8
10294

28,9
-345,0
-288,9

-58,3
=18,

0.0
351,0

-10,4
340,46

=755
265,0

3,99

51,0%

17,4%

Apr —-jun
2021

1 486,8
-769,2
717.6

59,4
-233.8
-242,8

-56,0
2,9

-0,1
241,3

-9.4
231,9

-44,3
187,7

2,84

48,3%

16,2%
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NWG // FINANSIELL INFORMATION

April - juni

Rorelseresultat per rorelsesegment

Foretag

— Hoégre forsalining i samtliga regioner férutom Ovriga lander
dd var trading i Asien varit ldgre én féregdende Ar

— Forbattrad bruttovinstmarginal

Sport & Fritid

—  Okad férsdlining i samtliga regioner

— Fjoldret pdverkades positivt av efterskdnkta I&n (PPP-IAnN) i
USA om 35,0 MSEK

Gdvor & Heminredning

— Hogre nettoomsattning, frdmst relaterad fill
regionerna Sverige, USA samt Ovriga Norden

— Forbattrad bruttovinstmarginal

— Lagre resultat framst relaterat fill marknadsinvesteringar,
energikostnader samt fler antal anstallda

» CCQQC :rrrrrrrrsssssssssssssssssssssssssssssssaaaas

250,0

200.,0

150,0

100,0

50,0

0,0

Foretag

204,4

117,5

Sport & Frilid Gdavor & Heminredning
134,5
108,8
12,1 15,0
mm B
Q2 - 2022 Q2 -2021
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NWG // FINANSIELL INFORMATION

April - juni
—
Kassaflode

MSEK

Kassaflode frédn den I6pande verksamheten fore foréndring i rérelsekapital
Férandring i rorelsekapital

Kassaflode fran den I6pande verksamheten

Investeringsverksamheten

Kassaflode efter investeringsverksamheten

Finansieringsverksamheten
Periodens kassaflode

Apr - jun
2022

346,0
-277.9

68,1

-55,2
12,9

-28,4
-15,5

Apr - jun
2021

219.0
-33.7

185,3

-24,0
-161,3

-95.4
65,9
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NWG // FINANSIELL INFORMATION

Stark balansrdiikning

MSEK

Eget kapital

Soliditet, %

Nettoskuld, MSEK

Nettoskuld fill kreditinstitut, MSEK

Eget kapital per aktie, SEK

30 jun
2022

5027.9

59,0
1.356,1
695,2

75,77

30 jun
2021

41958

58,9
1307.3
993,95

63,11
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NWG // FINANSIELL INFORMATION

Rullande 12 manacder

«  Fortsatt stigande rérelsemarginal, uppgdr for rullande
12 ménader till 15,8%

[AAITA

MSEK

Nettoomsattning
Handelsvaror
Bruttoresultat

Ovriga rérelseintdkter
Externa kostnader

Personalkostnader

Av- och nedskrivning av materiella
och immateriella anlaggningstillgdngar

Ovriga rérelsekostnader

Andelar i intfressebolags resultat
Rorelseresultat

Finansnetto
Resultat fore skatt

Skatt p& periodens resultat
Periodens resultat

Resultat per aktie

Rullande 12 manader

77643
-3 985,1
3779.2

87,0
-1265,9
-1100,4

-234,3
-40,5

-0.6
1224,5

-40,9
1183,6

-260,5
923,0

13.89

48,7%

15,8%
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NWG // FINANSIELL INFORMATION

Finansuell
information

E—
Januari - juni
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NWG // FINANSIELL INFORMATION

Fanuart- juni
—

Nettoomsdillning

« Forsadljningen uppgick till 3 794,1

(2 748,4) MSEK

«  F&rsdliningen okade med 38%
(32% i lokala valutor)

«  Forsdljningskanalen profil bkade
40%, detaljhandeln 6kade 35%

PR AA VT ARETTTTTTTe
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NWG // FINANSIELL INFORMATION

Nettoomscittning per rorelsesegment

I
Foretag +38% Sport & Fritid +47% Gaovor & Heminredning +10%
o 14 o
2000 7.0
1800
1 600
8,6
1400
1200
000 1146,9
800
802,4
600
400
481,3 310,7
0 84 8 :
Jan - jun 2022 Jan - jun 2021 Jan - jun 2022 Jan - jun 2021 Jan - jun 2022 Jan - jun 2021

M Profil B Detaljhandel
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NWG // FINANSIELL INFORMATION

Fanuari - juni

Nettoomscittning per region och rorelsesegment

MSEK

USA

Sverige
Centraleuropa
Norden exkl. Sverige
Sydeuropa

Ovriga lander

Totalt

Foretag

Jan - jun
2022

132,0
254,7
409.1
23515
485,3
253.9
17704

Jan - jun
2021

84,1
218,8
262,2
178.4
342,1
195,4

12811

Sport & Fritid

Jan - jun
2022

783,0
SIIEES
184.4
229.0
48,2
70,1
16282

Jan - jun
2021

476.3
2471
146,3
158,4
34,5
46,1
1108,6

Gavor & Heminredning

Jan - jun
2022

29,0
322,2
12,2
24,7
0.2
7.2
395,5

Jan - jun

2021

22,2
297.8
11,2
18.3
0.1
2.0
358,7

Jan - jun
2022

943,9
890.4
605,7
489.2
533,7
331.2
37941

Totalt

Jan - jun
2021

582,6
763.7
4197
355,1
376,8
250,6
27484

Forandring
%

62%
17%
44%
38%
42%
32%
38%
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NWG // FINANSIELL INFORMATION

Fanuari - juni

+  Bruttovinstmarginalen uppgick till 49,4 (48,1)%
— Frémst Féretag och Gdévor & Heminredning

+ Externa kostnader och personalkostnader
uppgick tillsammans till -1 220,1 (-938,6) MSEK

— Volymrelaterade kostnader dkat

— Okade marknadsféringsaktiviteter

— Personalstyrka anpassad fér nuvarande volymer

» Rorelseresultatet uppgick till 560,1 (341,5) MSEK

— Hogre nettoomsattning och férbattrad
bruttovinstmarginal

+ Periodens resultat uppgick till 418,5 (255,4) MSEK

[AAVTA

MSEK

Nettoomsattning
Handelsvaror
Bruttoresultat

Ovriga rérelseintdkter
Externa kostnader

Personalkosthader

Av- och nedskrivning av materiella
och immateriella
anlaggningstillgdngar

Ovriga rérelsekostnader

Andelar i intressebolags resultat
Rorelseresultat

Finansnetto
Resultat fore skatt

Skatt pd periodens resultat
Periodens resultat

Resultat per aktie

Jan -jun
2022

37941
-1921.4
1872,7

51,5
-656,6
-563,5

-117,1
-26,9

0.0
560,1

-20,0
540,1

22058
418,5

6,31

49,4%

14,8%

Jan -jun
2021

27484
-1425,6
1322,8

76,0
-458,6
-480,0

-110,1
-8,1

-0,5
341,5

-22,1
319.3

-63.9
255,4

3.88

48,1%

12,4%
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NWG // FINANSIELL INFORMATION

Fanuari - juni
|

Rorelseresultat per rorelsesegment

Foretag
— Hogre forsaljning i samitliga regioner
— Forbattrad bruttovinstmarginal

Sport & Fritid

—  Okad férsdlining i samtliga regioner

— Fjoléret pdverkades positivt av efterskénkta Idn (PPP-I&n)
i USA om 35,0 MSEK

Gdvor & Heminredning

— Hogre nettoomsattning, frémst relaterad fill
regionerna Sverige, USA samt Ovriga Norden

— Lagre resultat fradmst relaterat till marknadsinvesteringar i
Destination Kosta.

» CCOQC »rrrrrrssssssssssssssssssssssssssssssssaaas

350

300

250

200

150

100

50

Foretag

330,2

168,8

Sport & Fritid Gavor & Heminredning

229,7

163,3

0.2 9.4

Q2 -2022 Q2 -2021
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NWG // FINANSIELL INFORMATION

Fanuari - juni

—
Kassaflode

MSEK

Kassaflode frédn den I6pande verksamheten fore foréndring i rérelsekapital

Férandring i rorelsekapital

Kassaflode fran den I6pande verksamheten

Investeringsverksamheten

Kassaflode efter investeringsverksamheten

Finansieringsverksamheten
Periodens kassaflode

Jan - jun
2022

549.,6
-476,3

73,3

-80,5
-7.2

44,7
-51,9

Jan - jun
2021

306, 1
246,3

552,5

-39.1
5133

-441,6
71,8
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NWG // VD HAR ORDET

har ordet

"Det dir med stor gléicdje och
stolthet vi kan presentera
dannu ett rekordkoartal.”

Torsten Jansson
VD och koncernchef

April - juni

Forsaljningen 6kat atta kvartal i rad. Kvartalefs fillvaxt
var 36% jamfort med fjoldret (30% i lokala valutor)

Samtliga regioner visade tillvaxt (férutom Ovriga
ldnder d& var trading var lagre an fioldret) och bdda
forsaljningskanalerna hade god fillvaxt

USA ater stérsta marknaden

All time high pa nettoomsdttning och resultat

Rérelsemarginalen uppgdr till 17,4%, vilket ocksé ar
den hogsta ndgonsin.

Januari - juni
Forsaljningen okade med 38% (32% i lokala valutor)

Rorelsemarginalen har forbattrats och uppgick fill 14,8%
mot fjol&rets 12,4%.

Rullande helar visar en rérelsemarginal pa 15,8%

27



NWG // VD HAR ORDET

Framtiden

«  Okar lagret for att klara den allt stérre efterfrégan
«  Stark balansrakning

« Vifortsatter ta marknadsandelar.

har ordet

+ Clique och Cutter & Buck utvecklas mycket bra och

L fortsatter sin ftillvaxt.

"Det dir med stor gléicdje och
stolthet vi kan presentera
dannu ett rekordkoartal.”

«  Craft grundordrar +42% infor hosten

Torsten Jansson
VD och koncernchef

28
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NWG //

Vi stréivar efter att gora alla som koper-odara proc
till nojda kunde (iljer.a vestera i New
Wave Gre att oi looar att ta
hand ¢ sta scitt ot kan -

geng ivt, stabilitet och hart
arl
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