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"Framtiden ser fortsatt ljus ut. Vi visar organisk tillvixt med bibehdllen lonsamhet samtidigt som vi fortsdtter att ta
marknadsandelar och investera i bade nya och befintliga marknader. Satsningar som lanseringen av Craft Teamwear i USA
och Kanada, samt ett nytt lager i sodra USA, bidrar till att stirka var nirvaro och service pa den nordamerikanska
marknaden. I Europa planerar vi etableringar i England och Spanien, samt ett nytt lager pa Irland. Det var linge sen vi hade
ett sa hogt tempo for att skapa ett dnnu storre och starkare New Wave.”

- Torsten Jansson



DET HAR AR NWG

2025

Forsaljningsverksamhet i
egna dotterbolag

Inkdpsorganisationen

DET HAR AR NWG A

—
Nt U
AM u :\‘ R

New Wave Group dr en tillvixtkoncern med hog (
decentralisering som skapar, forvirvar samt utvecklar
varumdrken och produkter inom rorelsesegmenten Foretag,

Sport & Fritid och Gavor & Heminredning.
New Wave Group efterstrdvar en och en rorelsemarginal om 20 %. -
uthdllig och I6nsam tillvixt i Darutéver har New Wave Group ett
forsdljningen genom expansion inom soliditetsmal om minst 40 % Over en
de tre rorelsesegmenten. Tillvixtmalet konjunkturcykel.
ar, over en konjunkturcykel, 10-20 % ..
per &r, varav 5-10 % ir organisk tillvixt MEDARBETARE LANDER SEGMENT
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,ara varumarken kategoriseras till det av vara tre
S€ egment som det tillhor: Foretag, Sport & Fritid och
Gavor & Heminredning.

%iﬁéend diStribueras bade i fi)'rsc'iljningskanalen profil
arsai]mngskanalen detaljhandel for att uppna god
'  riskspridning.
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Foretag

HARVEST EIPROJ0B

sportsKivear WORKWEAR

cottover §| GRIZZLY a.A.D U G c BLOTHING

people & planet active profile outfit COLLECTION

Sport & Fritid
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Tenson

Gavor & Heminredning
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OFFENSIVA INITIATIV
| NORDAMERIKA

Projob lanseras i Kanada 2026

©

Harvest/Printer lanseras i Kanada 2025/26

)

Craft Teamwear lanseras i Kanada 2026

©

©

Fler lanseringar dr pd gang dven i USA
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CRAFT::.

CHALLENGER

TEAMWEAR"™

CRAFT TEAMWEAR GASAR | USA

Under Q1 tecknades ett flerarigt partnerskapsavtal med en av
USAs storsta fotbollsféreningar, International Football
Academy New England, som ett led i koncernens satsning pa
teamwear pa den amerikanska marknaden.




JANNE ANDERSSON
FORSTARKER CRAFT

Som ett led i att starka Teamwear-satsningen i Sverige
forstarkte Craft Sportswear sin styrelse genom att
varva Janne Andersson, tidigare forbundskapten for
Sveriges herrlandslag i fotboll och med en gedigen
erfarenhet av foreningsliv och lagsport pa svensk och
internationell niva.
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SEGMENTEN

GAVOR &
HEMINREDNING
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Visionen for Gavor & Heminredning dr att gora Orrefors och Kosta
Boda till virldsledande leverantarer av glas och kristall.

En del av visionen dr ocksa att anvdnda innovativ och lekfull design for
att géra Sagaform till en framstdaende aktor pa de nordeuropeiska
profil- och detaljhandelsmarknaderna.
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KVARTALET 2025

KVARTALET

@ Handelserikt kvartal pa varldsmarknaden dar vi lyckades 6ka
nettoomsattningen organiskt med 9% trots en fortsatt
utmanande marknad.

@ Forsdljningskanalen Profil 6kade med 12 % och Detaljhandel
med 6 %.

@ Segmentet Sport & Fritid-segmentet 6kade 11 %
o Rorelseresultatet 6kade med 26 MSEK jamfort med foregaende
ar och uppgick till 212 MSEK (186).

® Rorelsemarginalen forbdttrades och uppgick till 9,7 % (9,3)
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FINANSIELL INFORMATION A YA VAN 2025
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NETTOOMSATINING

200 > Forsiljningen uppgick till 2 184 MSEK (1 995)
o Forsaljningen okade med 9 %
0 o s ® Forsaljningskanalen profil 6kade 12 %, detaljhandeln 6kade 6 %.
B PROFIL D DETALJHANDEL
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FINANSIELL INFORMATION PO YA VAN

NETTOOMSATINING PER RORELSESEGMENT

FORETAG 9% SPORT & FRITID 11% GAVOR & HEMINREDNING 3%
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FINANSIELL INFORMATION

JANUARI - MARS

NETTOOMSATINING PER GEOGRAFISKT OMRADE

MSEK

Nordamerika
Sverige

Benelux

Norden exkl. Sverige
Resterande Europa
Ovriga lander

Koncernen

19

Jan-mar
2025

563
436
340
251
483
110
2184

Jan-mar
2024

553
393
319
220
470
40
1995
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FINANSIELL INFORMATION
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MSEK

Nettoomsattning
Handelsvaror
Bruttoresultat

Ovriga rérelseintékter
Externa kostnader
Personalkostnader

Av- och nedskrivning av materiella
och immateriella anléggningstillgéngar

Ovriga rérelsekostnader

Andelar i infressebolags resultat
Rorelseresultat

Finansnetto
Resultat fore skatt

Skatt pd& periodens resultat
Periodens resultat

Resultat per akfie

Jan - Mar
2025

2184
-1097
1087

31
-428
-372

1,09

49,8%

9.7%

Jan - Mar
2024

1995
-1.003
992

24
-409
-340

49,7%

9.3%

JANUARI - MARS

o Bruttovinstmarginalen uppgick till 49,8 % (49,7)

« Sport & Fritid 6kade jamfort med féregaende ar. Foretag och
Gavor & Heminredning hade en lagre marginal jamf6rt med
fjoldret.

o Externa kostnader och personalkostnader uppgick till totalt

800 MSEK (749)
« Okningen ar frimst relaterad till forsiljnings- och

marknadsforingskostnader samt generella I16nehojningar
> Rorelseresultatet uppgick till 212 MSEK (186)

« Forstarkt rorelsemarginal genom 6kad forsdljning

@ Periodens resultat uppgick till 144 MSEK (121)

2025



FINANSIELL INFORMATION
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JANUARI - MARS
RORELSERESULTAT PER RORELSESEGMENT

o Foretag
- Forsiljning 6kade med 9% jamfort med fjoldret

— Hogre forsiljning i samtliga regioner férutom i Nordamerika

— Det ar framfor allt tradingverksamheten jaimte var profilverksamhet for give
aways och teknikprodukter samt var engelska verksamhet som haft god
tillvaxt.

o Sport & Fritid

- Forsiljning 6kade med 11% jamfoért med fjolaret

— Hogre forsiljning i samtliga regioner

- Forsdljningskanalen profil 6kade med 20% och detaljhandels 6kade med 7%

— Framfor allt Craft och Cutter & Buck som genererat tillvaxt i kvartalet

o Gavor & Heminredning
- Forsiljning 6kade med 3% jamfort med fjolaret
— Hogre forsiljning i Sverige men minskad forsiljning i 6vriga regioner

— Forsdljningskanalen detaljhandel 6kade medan profil minskade



FINANSIELL INFORMATION
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MSEK

Kassaflode frén den 16pande verksamheten fére féréndring i rérelsekapital
Foérandring i rérelsekapital

Kassaflode fran den Idpande verksamheten

Investeringsverksamheten

Kassaflode efter investeringsverksamheten

Finansieringsverksamheten

Periodens kassaflode

Jan - mar
2025

183
35

219

-98
121

-181

-60

Jan - mar
2024

162

4

N

204

-64
140

86

JANUARI - MARS

KASSAFLODE

2-012:5



FINANSIELL INFORMATION

MSEK

Eget kapital

Soliditet, %

Nettoskuld, MSEK

Nefttoskuld fill kreditinstitut, MSEK

Eget kapital per aktie, SEK

23

31 mar
2025

6921

63,8

1842
1057

2,16

31 dec
2024

7217

63,7

1819
1104

54,39

STARK
BALANSRAKNING

2-012:5
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MSEK

Nettooms&ttning
Handelsvaror

Bruttoresultat

Ovriga rérelseintékter
Externa kostnader
Personalkostnader

Av- och nedskrivning av materiella
och immateriella anldggningstillgdngar

Ovriga rérelsekostnader

Andelar i infressebolags resultat

Rorelseresultat
Finansnetto
Resultat fore skatt

Skatt p& periodens resultat

Periodens resultat

Resultat per aktie

Rullande
12 manader

9717
-4916
4 801

102
-1769
-1 462

=315
-66

1289
-122
1167

-264
903

6,80

49,4%

13,3%

RULLANDE 12 MANADER

o Parullande 12 manader ndr vi en omsaittning pa 9 717 Mkr och
ett rorelseresultat pa 1289 Mkr.
@ Rorelsemarginalen for perioden uppgar till 13,3 %

2025
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Vi stravar efter att géra alla som képer vara produkter fill
nojda kunder. Om du valjer att investera i New Wave Group
vill vi att du ska veta att vi lovar att ta hand om din investering
pa det basta satt vi kan — genom langsiktigt tankande, tillvaxt,
stabilitet och hart arbete!
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